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 دراسة تربوية مستظبطة من التفسير الطظير للزحيليالإسلام العلامة التجارية في 
 حازم محمد ثطيل  أ.د          مها فواز حطادالباحثة. 
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 الطلخص

العلامة  سبق يسكغ استخلاص العلاقة التي تكػن بيغ السزاميغ التخبػية في اية الجيغ ومفيػم مغ خلال ما
يغ مغ سػرة البقخة أساسًا تذخيعيًا لبشاء نطام اقترادؼ قائع عمى التػثيق والعجالة  ،التجارية وتُعج آية الجَّ

والذفافية، إذ لع يقترخ تػجيييا عمى مجخد كتابة الجيػن، بل قخرت مبادغ تخبػية تحسي التعاملات مغ الشداع 
. وىحه الثقة ىي العشرخ الجػىخؼ الحؼ تقػم عميو العلامة والجيالة والزخر، وتؤسذ الثقة بيغ الستعامميغ

التجارية في السفيػم السعاصخ؛ فالعلامة ليدت شكلًا ضاىخيًا أو دعاية، وإنسا صػرة ذىشية مدتقخة لجػ الشاس 
 ناتجة عغ صجق التعامل وجػدة الأداء عبخ الدمغ.

وعجم بخذ، تتكػن لو سسعة تجارية ثابتة،  وعشجما يمتدم التاجخ بسزسػن الآية مغ كتابة وتحجيج والتدام
تتحػل تجريجيًا إلى قيسة مالية معتبخة، فيُقبل الشاس عمى مشتجاتو اعتسادًا عمى اسسو قبل اختبار سمعتو. ومغ 

 ىشا تربح العلامة التجارية امتجادًا عسميًا لمسقرج القخآني في مشع الخيبة وإقامة العجل الاقترادؼ.
مي اعتبخ العلامة التجارية حقًا ماليًا ومشفعة معتبخة يجػز الترخف فييا بيعًا وشخاءً إذا كسا أن الفقو الإسلا

خمت مغ الغخر والتجليذ، لأن قيستيا قائسة عمى ثقة الجسيػر السختبصة بجػدة حكيكية لا وىسية. وبالتالي فإن 
 .حساية العلامة ليدت حساية اسع، بل حساية أمانةٍ اقترادية وسسعةٍ أخلاقية

وعميو فإن السزاميغ التخبػية في الآية تُشذئ إندانًا مدؤولًا مػثق التعامل، وىحه السدؤولية تُشتج الثقة، والثقة 
تُشذئ الدسعة، والدسعة تتحػل إلى علامة تجارية ذات قيسة مالية. وبحلظ يمتقي التذخيع القخآني مع السفيػم 

 دػق ىػ السػثػقية لا الجعاية.الاقترادؼ الحجيث في أن رأس السال الحكيقي في ال
 .(، التفديخ السشيخالإسلامالعلامة التجارية، في )الكمسات السفتاحية: 
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Abstract 

From the foregoing, the relationship between the educational implications of the 

Verse of Debt and the concept of the trademark can be deduced. The Verse of Debt 

in represents a legislative foundation for establishing an economic system grounded 

in documentation, justice, and transparency. Its guidance is not confined to the 

mere recording of debts; rather, it establishes educational principles that protect 

transactions from dispute, uncertainty, and harm, and that cultivate trust among 

contracting parties. This trust constitutes the fundamental element upon which the 

modern concept of the trademark rests, as a trademark is not merely a visual form 

or an advertising device, but a stable mental image formed in the minds of 

consumers through honesty in dealings and consistent quality over time. 

When a merchant adheres to the requirements of the verse—documentation, 

specification, commitment, and avoidance of diminution—a stable commercial 

reputation emerges, gradually transforming into a recognized financial value. 

Consumers consequently rely on the merchant’s name prior to testing the product 

itself. In this sense, the trademark becomes a practical extension of the Qur’anic 

objective of eliminating doubt and establishing economic justice. 

Islamic jurisprudence likewise considers the trademark a financial right and a valid 

benefit over which transactions such as sale and purchase are permissible, provided 

it is free from excessive uncertainty (gharar) and deception, since its value rests 

upon public confidence linked to genuine quality rather than illusion. Therefore, 

protecting the trademark is not merely the protection of a name, but the protection 

of economic integrity and ethical reputation. 

Accordingly, the educational implications of the verse cultivate a responsible 

individual committed to reliable dealings; responsibility generates trust, trust 

generates reputation, and reputation ultimately transforms into a trademark 

possessing economic value. Thus, Qur’anic legislation converges with modern 
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economic thought in affirming that the true capital of the marketplace is credibility 

rather than publicity. 

Keywords: )Brand concepts, Islamic perspective, Al-Tafsir Al-Munir(. 

 الطقدمة
 ...الحسج لله رب العالسيغ، والرلاة والدلام عمى سيجنا محمد وعمى آلو وصحبو أجسعيغ

يغ في القخآن الكخيع مغ سػرة البقخة مغ أعطع الآيات التذخيعية التي أرست قػاعج  تُعج آية الجَّ
وحفع الحقػق، وتحقيق العجل الاقترادؼ بيغ الشاس. فقج شكّمت ىحه الآية التػثيق السالي، 

أساسًا متيشًا لبشاء مشطػمة اقترادية حيث تكػن قائسة عمى الذفافية والسدؤولية، بسا يعدز 
وفي ضػء التصػرات الاقترادية السعاصخة، بخزت  ،الثقة السجتسعية ويسشع الشداع والخرػمة

ارية بػصفيا حقًا ماليًا ومعشػيًا لو قيسة معتبخة في العخف التجارؼ، مدألة وىي العلامة التج
مسا استجعى بحث تكييفيا الفقيي وبيان حكع الترخف مغ حيث البيع والذخاء، ومجػ اتداق 

فان ىجف البحث إلى بيان  ،ذلظ مع السقاصج الذخعية في حفع السال ومشع الغخر والخجاع
وربصيا بسفيػم العلامة التجارية في الترػر الإسلامي، ثع  السزاميغ التخبػية في آية الجيغ،

 بيان الحكع الفقيي لبيع العلامة التجارية في ضػء قػاعج الفقو الإسلامي وشخوط البيع.
بَيْشَكُعْ  }يَا أَيُّيَا الَّحِيغَ آمَشُػا إِذَا تَجَايَشْتُعْ بِجَيْغٍ إِلَى أَجَلٍ مُدَسِّى فَاكْتُبُػهُ وَلْيَكْتُبْ  موطن الشاهد:

حَقُّ وَلْيَتَّقِ اللَََّّ كَاتِبٌ بِالْعَجْلِ وَلَا يَأْبَ كَاتِبٌ أَنْ يَكْتُبَ كَسَا عَمَّسَوُ اللََُّّ فَمْيَكْتُبْ وَلْيُسْمِلِ الَّحِؼ عَمَيْوِ الْ 
عِيفًا أَوْ لَا يَدْتَصِيعُ أَنْ يُسِلَّ ىُػَ رَبَّوُ وَلَا يَبْخَذْ مِشْوُ شَيْئًا فَإِنْ كَانَ الَّحِؼ عَمَيْوِ الْحَقُّ سَفِييًا أَوْ ضَ 

خَأَتَانِ مِسَّغْ فَمْيُسْمِلْ وَلِيُّوُ بِالْعَجْلِ وَاسْتَذْيِجُوا شَيِيجَيْغِ مِغْ رِجَالِكُعْ فَإِنْ لَعْ يَكُػنَا رَجُمَيْغِ فَخَجُلٌ وَامْ 
يَجَاءِ أَنْ تَزِلَّ إِحْجَاىُسَا فَتُحَكِّخَ  يَجَاءُ إِذَا مَا دُعُػا  تَخْضَػْنَ مِغَ الذُّ إِحْجَاىُسَا الْأُخْخَػ وَلَا يَأْبَ الذُّ

يَا ِ وَأَقْػَمُ لِمذَّ دَةِ وَأَدْنَى أَلاَّ وَلَا تَدْأَمُػا أَنْ تَكْتُبُػهُ صَغِيخًا أَوْ كَبِيخًا إِلَى أَجَمِوِ ذَلِكُعْ أَقْدَطُ عِشْجَ اللََّّ
حَاضِخَةً تُجِيخُونَيَا بَيْشَكُعْ فَمَيْذَ عَمَيْكُعْ جُشَاحٌ أَلاَّ تَكْتُبُػىَا وَأَشْيِجُوا إِذَا  تَخْتَابُػا إِلاَّ أَنْ تَكُػنَ تِجَارَةً 

اللََُّّ بِكُلِّ تَبَايَعْتُعْ وَلَا يُزَارَّ كَاتِبٌ وَلَا شَيِيجٌ وَإِنْ تَفْعَمُػا فَإِنَّوُ فُدُػقٌ بِكُعْ وَاتَّقُػا اللَََّّ وَيُعَمِّسُكُ   عُ اللََُّّ ََ
 (.282 )سورة البقرة: شَيْءٍ عَمِيعٌ{
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 الطضامين التربوية في الآية
واليجف ليذ  ،نطام لمتػثيق السالي في التأريخ التذخيعي الكخيسة تعتبخ أكبخ الآيةأن أولا: 

 وتحقيق العجل الاقترادؼ. ومشع الشداع، مجخد كتابة الجيغ بل مغ اجل حفع الحقػق،
وأثخ تخبػؼ مغ خلال  ليذ مدألة فقيية بل فيو مزاميغ تخبػية،ثانياً: حفع حقػق الساركة 

 ضسان حقػق الغيخ والسحافطة عمييا.
فاًن رأس السال  حيث أن السدمع يحسي سسعتو قبل أن يجافع عشيا، ثالثاً: قيسة حساية الدسعة،

 ىػ الدسعة. الإسلامالحكيقي في 
وأن أثخه  ىػ عبادة وليذ مجخد ربح، حيث أن الأثخ التخبػؼ  قيسة العجل الاقترادؼ،رابعاً: 

 علانية.إعمى العلامة التجارية مغ كػن أن العلامة في الإسلام أخلاقية قبل أن تكػن 
بشاءٍ تخبػؼ اقترادؼ قائع عمى التػثيق والذفافية وتحسل السدؤولية، وىي قيع تُشذئ  خامداً:

سثل الأساس الذخعي لسفيػم الثقة السجتسعية التي تتحػل إلى سسعة مدتقخة، وىحه الدسعة ت
العلامة التجارية في الترػر الإسلامي، حيث تقػم العلامة عمى الأمانة والسػثػقية لا عمى 

 .(76/82: 1991)الزحيلي،  الجعاية السجخدة
 حقوق بيع الطاركة

ولزسان صفاتيا  ،يتخح التاجخ علامة عمى بزاعتو أو خجماتو لتسييدىا عسا يساثميا      
)صرخوه،  وجػدة نػعيتيا لتعصي السدتيمظ فكخة حدشة عغ السشتجات التي تحسل العلامة

فكمسا رأػ السدتيمظ أن البزاعة أنتجتيا الذخكة الفلانية التي عخفت بدسعتيا  ،(63: 1993
أو وجػد علامتيا التجارية عمى وجو  ،اشتخاىا بسجخد سساع الذخكة ،الحدشة في الدػق 

  .اعةالبز
فرارت  ،وىكحا صارت العلامة التجارية سببا لكثخة إقبال السذتخيغ عمى السشتجات وقمتو     

السؤسذ السذارك ل كػيكخ  ،يقػل جػن ستيػارت ،العلامة التجارية ليا قيسة في أنطار التجار
التجارية قيسة سمدمة محلات ماكجونالجز تكسغ في العلامة أوتذ في شأن مصاعع ماكجونالجز:"

فمػ فرمت السحلات عغ العلامة التجارية فيسكغ لأؼ شخز  ،وليذ في السحلات ذاتيا
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وسػف يخجع مخة أخخػ بدمدمة محلات ضخسة مغ  ،يسمظ العلامة التجارية أن يبجأ مغ ججيج
 .وليدت في رؤوس الأمػال الجامجة " ،ججيج لأن الكيسة في الاسع

 (34: 2112)القره داغي،                                                              
أنيا فاقت أضعافا مزاعفة الثسغ  ،ومسا يجل عمى قيسية العلامة التجارية وماليتيا       

 .الحكيقي للأعيان ! فقج تزاءلت الأعيان برػرة محىمة أمام قيسة العلامة التجارية
وفي ىحا  (،بميػن دولار ٖ٘)كان ثسشيا  فحيشسا كانت العلامة التجارية کػکاکػلا رخيرة    

العلامة التجارية السذخوب کػکا کػلا تقجر ب  :التقييع يقػل خبيخ التدػيق الجولي فيميب كػتمخ
 .وىػ أكثخ بكثيخ مغ قيسة مرانعيا ،بميػن دولار ٖ٘
كان ىحا الخقع  ،حيشسا كان ثسغ علامة الكػكا كػلا خسدة وثلاثيغ بميػن دولار أمخيكي ،اإذ    

وىل تجرؼ بكع تقجر علامة الكػكاكػلا  .وىي رؤوس الأمػال العيشية ،يفػق كثيخا قيسة مرانعيا
 (.بميػن دولار ٜٖ.ٚٙ)تقجر ب  ٕٗٓٓبحدابات عام 

وإنسا البيع الحكيقي إنسا ىػ لمعلامة  ،فقج صار الأصل في البيع ليذ ىػ العيغ ،إذا      
ورؤوس الأمػال ليا كبيخ معشى يسكغ أن بذكل وزنا اقتراديا  التجارية، وما صارت السرانع

 .(35: 2112)القره داغي،  بحج ذاتو إلا بفزل العلامة التجارية
يتعيغ لشا  ،فسا حكع ىحا البيع والذخاء وقبل أن نتكمع عغ حكع بيع العلامة التجارية وشخائو    

 .أن نتػقف عمى معشى البيع وشخوشو
 تعريف البيع 

. (556)بن مظظور، د.ت:  وىػ مغ الأضجاد ،والبيع الذخاء أيزا ،ضج الذخاء :بيع لغةال    
 .(27: 1987)الفيومي،  والأصل في البيع ميادلة مال بسال

  :وأما البيع اصصلاحا فقج اختمفت كمسة الفقياء في تعخيفو إلى ما يأتي    
فقج عخفو الذيخ القميػبي رحسو الله  ،عخف الذافعية البيع بسا يفيج أنو شامل لبيع السشفعة   

 ." عقج معاوضة مالية تفيج ممظ عيغ أو مشفعة عمى التأبيج لا عمى وجو القخية " :تعالى بقػلو
إفادة ) :ـوي ،السالية نحػ الشكاح ،(السعاوضة نحػ اليجية) :ـوب ،السعاشاة (عقج) :فخخج بقػلو
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 ،بيع نحػ حق السسخ :والسخاد بالسشفعة .بغيخ وجو القخية القخض)و  ،الإجارة (ممظ العيغ
 .(152)القليوبي، د.ت:  والتقييج بالتأبيج فيو لإخخاج الإجارة

" إنو عقج معاوضة مالية يفيج ممظ عيغ أو مشفعة عمى  :وقال الذخبيشي الخصيب رحسو الله    
 .فإنيا ليدت بيعاً  التأبيج فجخل بيع حق السسخ ونحػه وخخجت الإجارة بقيج التأقيت

  (2: 1994)الشافعي،                                                                 
 ،فطيخ بيحيغ التعخيفيغ أن السشفعة السباحة السؤيجة مال عشج الذافعية يجػز بيعو وشخاؤه    

 ،فتعخيف البيع عشجىع عمى ما ذكخه صاحب شخح مشتيى الإرادات ،وكحلظ الأمخ عشج الحشابمة
أو بسال في الحمة لمتسمظ عمى التأبيج  ،مبادلة عيغ مالية أو مشفعة مباحة مصمقا بأحجىسا) :نوأ

 (.غيخ ريا وفخض
فخخج نحػ الخشديخ  ،مخاده كل جدع أبيح تفعو واقتشاؤه مصمقا (مبادلة عيغ مالية) :فقػلو      

أؼ لا تختز إباحتيا بحال دون  (،مشفعة مباحة مصمقا) :.. وقػلو.والخسخ والسيتة الشجدة
أؼ عيغ مالية أو مشفعة مباحة  (بأحجىسا) :وقػلو .كسسخ دار أو بقعة تحفخ فييا بتخا ،آخخ

  .نحػ بيع كتاب بكتاب أو بسسخ في دار ،مصمقا
أؼ مبادلة عيغ مالية أو مشفعة مباحة مصمقا بسال في الحمة  (،أو بسال في الحمة) :وقػلو     

أؼ بأن لع تقيج مبادلة  (عمى التأبيج) :وقػلو .لمتسمظ احتخاز عغ الإعارة) :وقػلو .مغ نقج وغيخه
 .(5: 1996)البهوتي،  السشفعة بسجة أو عسل معمػم فتخخج الإجارة

عقج معاوضة عمى غيخ مشافع ولا  :ىػ ،التعخيف السذيػر لمبيع عشجىعف ،وأما السالكية     
 .فيو ذو مکايدة أحج عػضيو غيخ ذىب ولا فزة معيغ غيخ العيغ ،متعة لحة

فتخخج  ،أؼ انتفاع بمحة (،غيخ تستع)و  ،أؼ عمى ذوات غيخ مشافع (،عمى غيخ) :فقػلو     
أحج ) :وقػلو ،وىي السغالبة وخخج بيا لية الثػاب (ذو مكابدة)الإجارة والكخاء والشكاح، و 

فإنو اليذ أحج العػضيغ فييسا  ،خخج بو الرخف والسخاشمة (،عػضبو غيخ ذىب ولا فزة
غيخ ذىب ولا فزة بل العػضان ذىب أو فزة في السخاشمة أو أحجىسا ذىب والآخخ فزة 
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بل  ،فإن غيخ العيغ فيو ليذ معيشا ،خخج الدمع (معيغ غيخ العيغ فيو) :وقػلو .في الرخف
 .فبيع الغائب ليذ سمسا ،الغائب والسخاد بالسعيغ ما ليذ في الحمة فيذسل ،في الحمة

 (428: 2121)بن عرفة،                                                               
ولا يقع عمى السشافع  ،وضاىخ ىحا التعخيف أن البيع يقترخ عشجىع عمى الأعيان السادية    

 .والحقػق 
لبيػع التي تخجع إلى بيع الحقػق جػاز بعس ا -عمى الخغع مغ ذلظ  -ولكغ يػجج عشجىع   

يقػل الجرديخ رحسو  .وحق غخز الخذب عمى الججار ،فيجػز عشجىع بيع حق التعمي ،والسشافع
بأن يقػل شخز  (فػق ىػاء)أؼ فزاء  ،بالسج (ىػاء)جاز بيع  (و)"  :الله في شخحو الكبيخ

البشاء الأسفل إن وصف )يعشي عذخة أذرع مثلا فػق ما تبشيو بأرضظ  :لراحب أرض
ويسمظ الأعمى جسيع اليػاء الحؼ فػق  ،لمخخوج مغ الجيالة والغخر ،والأعمى لفطا أو عادة

چار عقج عمى  (و).. .ولكغ ليذ لو أن يبشي ما دخل عميو إلا بخضا الأسفل ،بشاء الأسفل
وخخق مػضع الجحع  ،لآخخ بيعا أو إجارة (في حائط)فيذسل الستعجد  ،غخز جحع أؼ جشدو)

 .(494: 2121)بن عرفة،  ى السذتخؼ أو السكتخؼ عم
مبادلة مال بسال  :فتعخيف البيع السذيػر عشجىع ما عخفو ملا خدخو بأنو ،وأما الحشفية    

ولع يقل  ،فخخج بو السبادلة بصخيق التبخع أو اليبة بذخط العػض ،بصخيق الاكتداب أؼ التجارة
 .(151)خسرو، د.ت:  بيع مشعقج وإن لع يمدمفإنو  ،ليتشاول بيع السكخه ،عمى سبيل التخاضي

فقج اضصخبت فيو عبارات القػم لاختلاف العمساء في تعخيف السال ما  ،وأما تعخيف السال    
ليذسل الأعيان وغيخىا ما دام قج تحقق فييا صفة  -وىػ جسيػر العمساء  -بيغ متػسع فيو 

 .-وىػ جسيػر الحشفية  -السالية، وبيغ مقرخ في الأعيان 
ومشيا ما يتعمق  ،اشتخط الفقياء لرحة البيع شخوشا مشيا ما يتعمق بالريغة :شروط البيع    

وىحا الأخيخ ىػ محل اىتسامشا  .ومشيا ما يتعمق بالسعقػد عميو ثسشا كان أو مثسشا ،بالستعاقجيغ
أكان  سػاء ،ىا ىشا فقج اتفق الفقياء في الجسمة عمى اعتبار الذخوط الآتية في السعقػد عميو

 ا: فاشتخشػ  ،ثسشا أم مثسشا
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فلا يرح بيع نجذ لا يسكغ تصييخه سػاء أكان مبيعا أم ثسشاء  ،أن يكػن السبيع شاىخا -ٔ
  .ونز عمى ذلظ السالكية والذافعية

سال فلا يرح بيع وما لا نفع فيو فميذ ب .وأن يكػن السبيع مالا مشتفعا بو انتفاعا شخعيا  -ٕ
واشتخشػا في السبيع  ،يرح بيع ما فيو مشفعة محخمة كالخسخكسا لا ،تقع فيياالحذخات التي لا

 ،يشعقج بيع اليديخ مغ الساللا يشعقج بيع الخسخ ونحػه كسا لاف ،أن يكػن مالا متقػما شخعا
  .لأنيا ليدت مالا متقػماء وىحا الذخط متفق عميو ،كحبة مغ حشصة

ونز عمى  ،شخط انعقاد عشج الحشفيةوىػ  ،وأن يكػن مسمػكا لمبائع ممكا تاما وقت البيع  -ٖ
 .واستثشى مغ ذلظ الدمع .والذافعية والحشابمة ،ىحا الذخط الحشفية

فلا يرح بيع الدسظ في  ،وىػ شخط انعقاد عشج الحشفية ،وأن يكػن مقجورا عمى تدميسو  -ٗ
ط وىحا الذخ  .كسا لا يشعقج بيع السغرػب لعجم القجرة عمى تدميسو ،الساء أو الصيخ في اليػاء

 .متفق عميو
وأن يكػن السبيع معمػما لكل مغ العاقجيغ عمسا يسشع السشازعة والخلاف وىػ شخط صحة   -٘

وىحا  .فلا يرح بيع مجيػل جيالة تفزي إلى مشازعة كبيع شاة مغ قصيع ،عشج الحشفية
  .الذخط متفق عميو

فلا يشعقج بيع  ،وقج اشتخط الحشفية شخشا آخخ وىػ أن يكػن السبيع مسا يتعمق بو السمظ     
 .(6: 1995)عابدين،  العذب السباح ولػ نبت في أرض مسمػكة

وأما  ،أما بيع العلامة التجارية فيػ نقل حق استعسال العلامة مغ البائع إلى السذتخؼ      
إن الترخف بالعلامة التجارية يشبشي  :فشقػل ،حكع بيع العلامة التجارية في الفقو الإسلامي

وقج استقخ الخأؼ واشسأنت الشفذ إلى القػل بأن  ،عمى الكلام في التكييف الفقيي الذخعي ليا
وما دام ذلظ كحلظ فإن الأصل أن  ،يجخؼ فييا السمظ ،العلامة التجارية حق ومشفعة ومال

غ بيع أو إجارة أو رىغ أو الجارية في الأعيان م جسيع الترخفاتتدخؼ فييا وتجخؼ عمييا 
 .غيخىا
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احتاج تػثيق الحكع  ،لكغ لسا كان مػضػع العلامة التجارية والحكع الذخعي فييا مدتججا    
تأصيميا وتكييفيا وبيان شبيعتيا مغ جية وإثبات إمكان تصبيق ىحا التأصيل  :فييا إلى أمخيغ

الاشسئشان في سلامة الحكع في فإذا التكيا وتزافخا تأكج  ،عمى فخوع السدألة مغ جية أخخػ 
ومغ ىشا كانت الحاجة إلى بيان مجػ قبػل العلامة التجارية لإجخاء الترخفات  .أصل السدألة

 .بعج أن عخفشا تكيفيا أمخا ممحا ،عمييا
إن بيع العلامة التجارية جائد شخعا ؛ لأنيا  :فبشاء عمى التكييف الدابق ندتصيع القػل     

تحقق رواج الدمعة ذات العلامة  ،وليا دلالة تجارية معيشة ،ة ماليةوذات قيس ،أصبحت مالا
مع ملاحطة  ،. فحكع بيعيا كحكع بيع الأعيان سػاء بدػاء(11: 2121)بن عرفة،  التجارية

  :أمخيغ
 .اختلاف شبيعة الأعيان عغ السشافع والحقػق  :الأول
 خالية مغ الكحب والتدييف ،صػرؼ التجارية تعبخ عغ واقع حكيقي لا أن تكػن العلامة :الثاني

 .(2347: 1989)الظشطي، 
وبيان ذلظ يتزح في جانبيغ أساسييغ يجسعان شتات السػضػع ويدػغان القػل بجػاز      

 .إجخاء الترخفات عمى العلامة التجارية
 .وكػنيا مالا ،كػن العلامة التجارية حقا :ىسا ،وىحا الجانبان   
 العلامة التجارية حق مغ الحقػق  :الجانب الأول 

وقج رأيشا اتجاه  ،فقج أثبتشا فيسا سبق أن العلامة التجارية في حكيقتيا مرمحة وحق     
جسيػر الفقياء إلى اعتبار العلاقة الاختراصية السباشخة بيغ التاجخ و العلامة التجارية 

وفي الػقت ذاتو يستشع  ،بحيث يكػن مدؤولا مدؤولية كاممة عغ ىحه العلامة تجاه الآخخيغ
حتى يكػن الاعتجاء عمييا اعتجاء عمى حق مالي  ،عمى الآخخيغ الاعتجاء عمى ىحه العلامة

والعلاقة إذا كانت  ،متقخر ما دامت العلامة التجارية تسثل مشفعة ذات قيسة في عخف الشاس
حقا عيشيا  فتكػن العلامة التجارية ،عمى ىحا الػجو تكػن في فقو الذخع علاقة حق عيشي

 .(589: 2112)الزحيلي،  ومالياء إذ الحقػق أمػال
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 العلامة التجارية مال :الجانب الثاني  
بل إن الستجخ  ،ىي أىع مشافع الستجخ ،العلامة التجارية مال لسا فييا مغ مشفعة كبخػ  إنَّ      

معشى لو ولا قيسة تجارية حكيكية خة والدسعة التي تجمب الجسيػر لادون ىحه العلامة والذي
 فيو. 
ولقج ثبتت ىحه السشفعة وتأكجت مغ تعارف الشاس والتجار مشيع عمى سبيل الخرػص     

والسعاوضة أساس  .فقبمػا التعاوض فييا ،عمى اعتبار الكيسة والسشفعة في ىحه العلامة التجارية
 .سة فيػ مال عشج الذافعية والحشابمةونطخة إلى ما فييا مغ قي ،السمظ والسمظ مال عشج السالكية

ترمح كميا أن  ،وبالشطخ إلى كل مغ ىحيغ الجانبيغ سػاء أكانا مجتسعيغ أم متفخديغ    
جخيانو في غيخىا مغ  -في خرػص العلامة التجارية  -تكػن محلا لمسمظ فيجخؼ فييا 

عشػيا ما دام فالسمظ يتحقق دون نطخ إلى كػن محمو عيشا أو مشفعة أو أمخا م ،الأعيان
إذ الاختراص يقػم مقام الحيازة فيسا لا تقبل  ،بالإمكان حيازتو واستيفاؤه أو الاختراص بو

وإذا كان ذلظ كحلظ فإن العلامة التجارية يجخؼ فييا السمظ  ،شبيعتو الحيازة السادية كالجيػن 
 .(2347: 1989)الظشطي،  والاختراص فيجػز الترخف فييا بالبيع والذخاء

لكغ يسكغ تفريل السدألة حيث إن ىشاك  ،حا ىػ حكع بيع العلامة التجارية في الجسمةى     
 :شخيقتان يعخفيسا التجار لعسمية بيع العلامة التجارية

تذتخؼ الأولى مغ الثانية  ،تتع في الغالب بيغ شخكة وشخكة أخخػ  :الطريقة الأولى    
ويتزسغ عقج الذخاء ىحا تكفل الصخف البائع بتقجيع خبخاء  ،العلامة التجارية البزاعة ما

وميشجسيغ في ترشيع البزاعة السعخوفة بتمظ العلامة والكذف عغ مرجر السدايا التي فييا ؛ 
لترشيع البزاعة عمى مدتػػ الجػدة  ،حيث يقػم ىؤلاء الخبخاء بجور التجريب والإرشاد

كسا يمتدم الصخف البائع الاستسخار  .أو العلامة والسدايا التي ارتبصت مع الدمغ بحلظ الذعار
ريثسا تتخسخ لجػ الصخف السذتخؼ عػامل الإتقان  ،في التجريبات والكيام بالتجارب العسمية

 ذاتيا.
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وإنسا  ،عسمية الذخاء في ىحه الحالة إنسا تشرب في الحكيقة عمى نقل الخبخة وشخائيا إنَّ      
فسغ الصبيعي لسغ يذتخؼ خبخة في صشاعة سمعة ما  ،تبعايجخل العلامة التجارية في الرفقة 

 .وفي مقجمتيا شعارىا العالسي السدجل ،أن يشال معيا أشخىا ومطاىخىا السادية
 (2347: 1989)الظشطي،                                                              

 :فيع العلامة التجارية وشخاؤىا عمى ىحه الحالة جائدة شخعا بذخشيغ ،وعمى ىحا     
لأن ما ليذ پػسجل لا يعج  ،أن تكػن العلامة مدجمة عشج الحكػمة برفة قانػنية :الأول 

لأن مشاط  ،، ولا يتستع بالحساية القانػنية(2347: 1989)الظشطي،  مالا في عخف التجار
 .الحساية التي أسبغيا القانػن عمى ممكية العلامة ىػ تدجيميا وفقا لمقانػن 

 (41: 2112)القره داغي،                                                              
وذلظ بأن يقع  ،أن لا يدتمدم ىحا البيع الالتباس أو الخجيعة في حق السدتيمكيغ :والثاني

وإنسا يدتعسل ىحه  ،مغ قبل السذتخؼ أن مشتج ىحه البزاعة غيخ السشتج الدابقالإعلان 
العلامة بعج شخائيا بشية أنو سيحاول بقجر الإمكان أن يكػن إنتاجو بسدتػػ الإنتاج الدابق أو 

 .أحدغ مشو
فإن انتقال العلامة إلى مشتج آخخ يدبب المبذ والخجيعة  ،وأما بغيخ ىحا الإعلان    

 (.88: 1991)البوطي،  لمسدتيمكيغ، والمبذ والخجيعة حخام لا يجػز بحال

ويدتػؼ في جػاز البيع أن يكػن محل البيع العلامة التجارية وما تدتػعبو مغ سمع        
ذتخؼ مزسػنا ججيجا مغ الدمع مع اشتخاط أن يشذئ الس ،أو بيع العلامة متفخدا ،وممحقاتيا

فإن لع يكغ ذلظ فيجب أن  ،بحات السػاصفات والجػدة السعيػدة مغ ذؼ قبل ،ليحه العلامة
يعمغ التاجخ أو الجية السدؤولة لمكافة أن العلامة التجارية السعيػدة لع تعج تسثل ما كان 

فإن  ،فات والأنػاعوأن السذتسلات قج تغيخت مغ حيث السػاص ،داخلا في مذتسلاتيا ووعائيا
 .(88: 1991)البوطي،  فعل ذلظ ارتفع المبذ والغخر

مغ شخاء العلامة  ،ما يجخؼ عادة بيغ بعس التجار أو الذخكات التجارية :الطريقة الثانية 
وإنسا  .التجارية لمدمعة مغ غيخ أؼ التدام مغ البائع بتقجيع خبخة أو الكذف عغ أسخار الرشعة
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يكػن معشى ىحا الذخاء تشازل البائع عغ العلامة التي كانت مدجمة لدمعتو والتي كانت مغ 
وتكػن الفائجة السخجػة  ،لدمعتو السذابية بحيث يتسكغ السذتخؼ مغ جعميا شعاراً  ،حقو ىػ

 ؛ إذا كانت العلامة التجارية التي اشتخاىا ذاتذلظ رواج سمعتو تحت ىحه العلامة لمسذتخؼ مغ
  .شيخة وثقة في الػسط التجارؼ أو لجػ عامة الشاس

ذلظ لأن السدايا التي عخفت  .ومغ الثابت يقيشا أن ىحا الذخاء لا يتحقق لو أؼ مزسػن     
ستطل ثابتة لمدمعة الأصمية  ،بيا الدمعة والتي ىي السزسػن السخاد مغ الذعار التجارؼ 

شيا اسسيا أو شعارىا التجارؼ ليمترق ميسا انفرل ع ،وستطل وثيقة الارتباط بيا ،ذاتيا
بدمعة أخخػ مذابية ؛ إذ إن ىحه السدايا إنسا ىي ثسخة جيػد صاحبيا ونذاشو الفكخؼ أو 

متجمية في صشاعتو مغ حيث الرػرة  ،فيي متعمقة بو مغ حيث الجيج ،الرشاعي السستاز
 .رمدىا التجارؼ  العلاقة عشو وعشيا ميسا باع أو ترخف في وىييات أن تشفظ ىحه .والسطيخ

ىػ  ،بعقج كيحا ،كل ما يسكغ أن يحجثو نقل ىحا الخمد التجارؼ مغ تاجخ إلى آخخ     
التغخيخ والتجليذ ؛ أؼ إن ىحا العقج مشصػ عمى غخر بالغ فيسا يتعمق بالرمة بيغ السذتخؼ 

حيغ ومشصػ عمى التجليذ والخجاع فيسا يتعمق بالرمة بيغ السذتخؼ وعامة الشاس ال ،والبائع
 (.88: 1991)البوطي،  عغ الجػدة التي آل إليو شعارىا والغخر ،سيتحػلػن إليو

وأما بيع  .ىػ الحؼ لا يجرؼ ىل يحرل أم لا ؟ كالصيخ في اليػاء والدسظ في الساء     
أم في  ،أم في الأجل ،الغخر فيػ بيع ما دخمتو الجيالة سػاء أكانت في الثسغ أم في السبيع

 .(115: 1991)الزحيلي،  يعالقجرة عمى التدم
ومغ الثابت يقيشا أن شخاء العلامة التجارية عمى ىحه الصخيقة الثانية لا يخمػ مغ الغخر     

أما الجػدة  ،والجيالة في السبيع ؛ إذ إن الحؼ سيشالو السذتخؼ ىػ الذعار والعلامة السجخدة
ىحا إن  ،البائع وخبختوفيي باقية في تزاعيف جيػد  ،التي تكػنت مشيا قيسة ذلظ الذعار

وىي مشتيية و آيمة إلى الدوال إن تػقف صاحبيا عغ مػاصمة  ،استسخ في إنتاج تمظ الدمعة
  العسل والإنتاج.
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ولا وجو لمقػل بأن الحق الستعمق بالعلامة التجارية حق مدتقل بحاتو وأنو مغ الحقػق   
لأن العلامة التجارية لا وجػد ليا أو لا  ،السجخدة، كحق الذػرػ والػضيفة والسشرب والػلاية

وإنسا نالت الدمعة  .معشى لػجػدىا بسعدل عغ الذيخة التي اكتدبتيا الدمعة السقخونة بيا
فغجا شعارىا مغ شػل الاقتخان بيا بسثابة الطل السلازم ليا والسعبخ  ،الذيخة بالجػدة والإتقان

ولكشو يتسثل في الكيسة التي تقابل  ،فخرحق مالي مت بل ىػ ،فيػ إذا ليذ حقا مجخدا .عشيا
  .الجػدة أو تقابل حق الابتكار

ندقط عغ الاعتبار احتسال أن تكػن الجػدة وىسية ندجتيا في الأذىان ونحغ ىشا لا    
ولكشا لدشا مخػليغ ىشا أن نبشي  ،الجعاية السجخدة ومغ ثع تكػن قيستيا أيزا وىسية مجخدة

بل القاعجة  ،ئة قائسة عمى احتسالات خفية مغ ىحا القبيلالأحكام الفقيية عمى ضشػن سي
 .مع إحالة الباشغ إلى الله ،الفقيية العامة تمدمشا ببشاء الأحكام عمى الطػاىخ

فإن بػسعشا أن نشتيي إلى قخار بأن بيع وشخاء العلامة التجارية بيحه الصخيقة الثانية  ،إذا     
 .لرحتو بدبب أنو مغخق في الغخر التي أوضحشاىا عقج باشل لا يػجج أؼ وجو

  (115: 1991)الزحيلي،                                                                
فإن  ،ىحا إلى جانب أنو ذريعة جمية وغالية إلى التمبيذ والخجاع في السعارضات التجارية    

التاجخ الػائق مغ جػدة بزاعتو أغشى ما يكػن عغ أن يغصييا بذعار يشدج ليا الذيخة مغ 
لسا سعى إلى القفد بيا  ،ولػلا أن بزاعتو يعػزىا البخىان عمى الجػدة والإتقان ،جيػد غيخه

كسا أن ىحا البيع يتدبب عشو الزخر  .اعتسادا عمى مثل ىحا الذعار ،عمى صعيج الذيخة
ومغ حقيع أن يحرمػا عمى البزائع  ،العام ؛ إذ إن مغ مرمحة أفخاد السجتسع بعامةبالرالح 

كسا أن مغ مرمحتيع أن تخمػ أسػاقيع  ،التي تحسل مػاصفات جيجة يحتاجػن ويخغبػن فييا
ويتسكغ أفخاده مغ الحرػل عمى البزائع  ،وتدػده الدمع الجيجة ،مغ الدمع الخديئة والسغذػشة

 (.91: 1991)البوطي،  ة التي تعبخ حكيقة عغ الجػدة والرلاحيةذات الدسعة والذيخ 
 
 



 

P-ISSN(Print) : 2663-2284 
E-ISSN(online): 2663-7413

 

ٕٛٔ 
 

 

 آثار عقد البيع 
التدامات في ذمة كل مغ البائع  -كقاعجة عامة  -يختب عقج بيع العلامة التجارية      

ويمدم السذتخؼ  ،والسذتخؼ؛ فيمدم البائع بشقل ممكية الذيء السبيع إلى السذتخؼ وتدميسو إليو
  .بجفع الثسغ ومراريف عقج البيع وبتدمع السبيعمغ جانب آخخ 

 :التدامات البائع :أولا   
 :ىي ،لمبائع التدامات نحػ السذتخؼ     

 الالتدام بشقل ممكية السبيع -ٔ
بسجخد إمزاء العقج أؼ تػافق  -بػصفيا مشقػلا معشػيا  -تشتقل ممكية العلامة التجارية     

إرادتي البائع والسذتخؼ ؛ ولكغ لا يكػن نقل ممكية العلامة حجة عمى الغيخ إلا بعج التأشيخ 
 .(2343: 1998)الظشطي،  بالدجل و الشذخ بجخيجة العلامات التجارية

 بيعالسالالتدام بتدميع  - ٕ
ولكي يعج البائع قج قام بتشفيح  ،يمتدم بائع العلامة التجارية بتدميسيا إلى السذتخؼ الججيج    

 التدامو بالتدميع كاملا يجب عميو أن يزع ىحا السال السعشػؼ تحت ترخف الصخف الآخخ
 .(314: 1995القليوبي، )

 التزامات الطشتري  :ثانيا
والتدامو بالػفاء  ،التدامو بتدمع السبيع :ىسا ،يختب عقج البيع في ذمة السذتخؼ التداميغ       

 .بالثسغ الستفق عميو
 الالتدام باستلام السبيع  -ا 

فإن لع يػجج  ،يجب عمى السذتخؼ أن يقػم باستلام السبيع في الػقت الستفق عميو في العقج    
وإن لع يػجج عخف تعيغ  ،مثل ىحا الاتفاق وجب اتباع أحكام العخف التجارؼ في ىحا الذأن

 .عمى السذتخؼ أن يدتمع الستجخ بسجخد انعقاد العقج مع مخاعاة السجة السحجدة لحلظ
نػنية الالتدام بجفع الثسغ يمتدم السذتخؼ بالػفاء بالثسغ والسراريف الإضافية كالخسػم القا - ٕ 

دفعو جسمة  والاتفاق ىػ الحؼ يحجد شخيقة الػفاء بالثسغ مغ حيث تقديصو أو ،وأجخة الدسدخة
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القليوبي، ) ضخامتووالغالب أن يقدط السذتخؼ الثسغ كمو أو جدء مشو نطخا إلى  ،واحجة
1995 :315). 
 الظتائج:

 :تػصل البحث إلى جسمة مغ الشتائج، مغ أىسيا
آية الجيغ تسثل نطامًا تذخيعيًا متكاملًا لمتػثيق السالي، ييجف إلى حفع الحقػق ومشع الشداع  نَّ إ

والتػثيق والذفافية مغ الكيع التخبػية التي تُشذئ الثقة في  وتحقيق العجل الاقترادؼ،
حيث أن العلامة التجارية في الفقو  السعاملات، وىي الأساس الحكيقي لبشاء الدسعة التجارية.

الإسلامي تُعج حقًا ماليًا ومشفعة معتبخة، يجخؼ فييا السمظ والاختراص وأن بيع العلامة 
التجارية جائد شخعًا إذا كانت ذات قيسة مالية حكيكية، وخالية مغ الغخر والخجاع، ومدتػفية 

والدسعة في الترػر الإسلامي رأس مال معشػؼ يقػم عمى الأمانة  ،لذخوط البيع الذخعي
 ل أن يقػم عمى الجعاية والإعلان.والرجق قب
 :تيأي يػصي البحث بسا التػصيات:

 ضخورة ربط الجراسات الاقترادية السعاصخة بالقػاعج والسقاصج الذخعية. -ٔ
 التأكيج عمى تدجيل العلامات التجارية قانػنيًا وذلظ حسايةً لمحقػق ومشعًا لمشداع. -ٕ
 يعتبخ اليجف السيع في بشاء العلامة التجارية. تػعية التجار بأىسية البعج الأخلاقي الحؼ -ٖ
دخال السزاميغ التخبػية السدتشبصة مغ آية الجيغ ضسغ مشاىج الاقتراد الإسلامي لسا إ -ٗ

 لو مغ دور كبيخ.
 الخاتطة

وفي ختام ىحا البحث، يتزح أن الذخيعة الإسلامية قج سبقت الشطع الػضعية في إرساء قػاعج 
الحقػق، وأن آية الجيغ تسثل نسػذجًا تذخيعيًا فخيجًا يجسع بيغ الجقة التػثيق السالي وحفع 
 القانػنية والبعج التخبػؼ 

كسا يطيخ أن العلامة التجارية في ضػء الفقو الإسلامي ليدت مجخد قيسة سػقية، بل ىي 
مدؤولية أخلاقية وحق مالي معتبخ، يخزع في تجاولو لأحكام البيع وشخوشو، ويُسشع فيو كل 
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ومغ خلال ذلظ يتكامل الجانب التذخيعي مع الجانب التخبػؼ  ،ؤدؼ إلى الغخر أو التجليذما ي
في بشاء اقتراد قائع عمى الأمانة والعجل والثقة، وىػ ما يسثل جػىخ الترػر الإسلامي 

 لمسعاملات السالية.
 الطصادر

عمى الجر (. حاشية رد السحتار ٜٜ٘ٔابغ عابجيغ، محمد أميغ بغ عسخ بغ عبج العديد. ) .ٔ
 مجمجات(. بيخوت: دار الفكخ. ٙ، ٗ، جٕالسختار شخح تشػيخ الأبرار )ط

مجمجًا(.  ٘ٔ، ٖ(. لدان العخب )طٖٕٓٓابغ مشطػر، محمد بغ مكخم بغ عمي الأنرارؼ. ) .ٕ
 بيخوت: دار إحياء التخاث العخبي.

 ٖ، ٕ(. شخح مشتيى الإرادات )طٜٜٙٔالبيػتي، مشرػر بغ يػنذ بغ إدريذ. ) .ٖ
 . بيخوت: عالع الكتب.مجمجات(

(. دمذق: مكتبة ٔ(. قزايا فقيية معاصخة )طٜٜٔٔالبػشي، محمد سعيج رمزان. ) .ٗ
 الفخابي.

(. مغشي السحتاج إلى معخفة معاني ٜٜٗٔالخصيب الذخبيشي، شسذ الجيغ محمد بغ أحسج. ) .٘
 مجمجات(. بيخوت: دار الكتب العمسية. ٗ، ٔألفاظ السشياج )ط

بغ أحسج. )د.ت(. حاشية الجسػقي عمى الذخح الكبيخ مع تقخيخات الجسػقي، أحسج بغ محمد  .ٙ
 مجمجات(. القاىخة: دار إحياء الكتب العخبية. ٗ، ٕالذيخ عمير )ط

(. دمذق: دار ٜ(. السعاملات السالية السعاصخة )طٕٕٓٓالدحيمي، ولبة مرصفى. ) .ٚ
 الفكخ.

التجارية: دراسة مقارنة (. الشطام القانػني لمعلامات ٖٜٜٔصخخػه، يعقػب يػسف. ) .ٛ
 )رسالة ماجدتيخ، جامعة الكػيت، كمية الحقػق(.

العثساني، محمد تقي. )د.ت(. بيع الحقػق السجخدة. مجمة مجسع الفقو الإسلامي، العجد  .ٜ
 الخامذ، الجدء الثالث.
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(. القاىخة: دار إحياء ٔ(. حاشية الجسػقي عمى الذخح الكبيخ )طٕٕٔٓعخفة، محمد أحسج. ) .ٓٔ
 العخبية.الكتب 

(. السرباح السشيخ في غخيب الذخح الكبيخ ٜٚٛٔالفيػمي، أحسج بغ محمد بغ عمي. ) .ٔٔ
 (. بيخوت: مكتبة لبشان.ٔ)ط
(. مدائل فقيية معاصخة: سمدمة بحػث فقيية في ٕٕٔٓالقخه داغي، عارف عمي عارف. ) .ٕٔ

 (. بيخوت: دار الكتب العمسية.ٔ( )ط٘قزايا معاصخة )
(. ٜٜ٘ٔسج بغ أحسج، وعسيخة، شياب الجيغ أحسج بغ أحسج. )القميػبي، شياب الجيغ أح .ٖٔ

مجمجات(. القاىخة: دار إحياء الكتب  ٗ، ٕحاشيتا قميػبي وعسيخة عمى مشياج الصالبيغ )ط
 العخبية.

(. التفديخ السشيخ في العقيجة والذخيعة ٜٜٔٔلدحيمي، ولبة بغ مرصفى بغ ولبة. ) .ٗٔ
 ق: دار الفكخ.مجمجًا(. دمذ ٙٔوالسشيج )الصبعة الأولى، 

(. بيخوت: مشذػرات زيغ ٔ(. مػسػعة حقػق السمكية الفكخية )طٕ٘ٔٓلصفي، خاشخ. ) .٘ٔ
 الحقػقية.

، مجمجان(. ٕملا خدخو، محمد بغ فخامخز. )د.ت(. الجرر الحكام في شخح غخر الأحكام )ط .ٙٔ
 القاىخة: السصبعة الػىابية.

مي )الصبعة الأولى(. (. السجخل إلى عمع الفقو الإسلاٜٜٛٔالشذسي، عجيل جاسع. ) .ٚٔ
 الكػيت: جامعة الكػيت، مجمذ الشذخ العمسي.

 


