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 : الملخص

نجاح الإعلان التلفزٌونً فً تحمٌك أهدافه مدى استكشاف العلالة بٌن العناصر المرئٌة وبالدراسة الحالٌة  اختصت

امتدت  بحثٌةفً فترة  عمدي،تم اختٌارها بشكل  تلفزٌونً،إعلان  وخمسونلمئة تحلٌل وثائمً  من خلالالاتصالٌة، 

 ،عدة نتائج رئٌسٌة منهانتج عن هذا التحلٌل  نفس العام.كانون الأول من  ولغاٌة 0202من عام  من شهر كانون الثانً

اللون حٌث تم استخدام  التلفزٌونً،لعبت دورا كبٌرا فً نجاح الاعلان  الألوان،أولا أن العناصر المرئٌة وخاصة 

الإعلان تكون  فعالٌةثانٌا ان  .%04ٌلٌه الازرق بنسبة  الاعلان، من ولت% 24نسبة بفً إعلانات الشركات الاحمر 

معدلات  تصلبشكل ملحوظ أكبر فً الإعلانات المبتكرة وذات الإبداع العالً فً توظٌف العناصر المرئٌة، حٌث 

التركٌز على  بأهمٌة الباحث ىأوص لذا %. 32، لد تصل الى أعلى من الإعلانات التملٌدٌة الكلاسٌكٌة الاستجابة بنسبة

، مع أخذ الاحتٌاجات الحدٌثة. واٌضا الاستثمار فً التمنٌات الإبداعٌة متعددةالالتنوع والمزج فً استخدام العناصر 

للبحث حول احتمالٌة توسٌع  الوالعًبالجمهور المستهدف بعٌن الاعتبار. واخٌر التراح التطوٌر  الخاصةالثمافٌة 

خرى على الاتصال وأثر وغٌرها من الدراسات للتحمٌك فً لدرة العناصر المرئٌة الأ الدراسةهذه  لأجراءالنطاق 

 .تمنٌاتها

 (.الوثائمً الألوان، التحلٌلالعناصر المرئٌة، الإعلان التلفزٌون، )الكلمات المفتاحٌـــة: 

The Impact of Visual Elements on Television Advertisement Design: An 
Analytical Study 

Abdullah Hussein Hassan 
University of Baghdad - Continuing Education Center 

abdullahussen@dcec.uobaghdad.edu.iq 
Abstract: 

The current study is dedicated to exploring the relationship between visual elements and 

the success of television advertisements in achieving their communication objectives. This 
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was conducted through a documentary analysis of 150 television advertisements, which 

were intentionally selected over a research period spanning from January to December 

2023. The analysis yielded several key findings: firstly, visual elements, especially colors, 

played a significant role in the success of TV advertisements. The color red was used in 

corporate ads for 35% of the advertisement time, followed by blue at 25%. Secondly, the 

effectiveness of an advertisement was notably higher in innovative and highly creative ads 

that utilized visual elements effectively, with response rates reaching up to 43% higher 

than traditional, classic advertisements. Consequently, the researcher recommended 

focusing on diversity and blending the use of multiple elements, investing in modern 

creative technologies, and considering the specific cultural needs of the target audience. 

Finally, a realistic development of research was proposed to expand the scope of this study 

and similar studies to examine the potential of other visual elements and the impact of their 

techniques on communication. 

Keywords: )visual elements, television advertising, colors, documentary analysis(. 

 المبحث التمهٌدي: الإطار المنهجً للدراسة

 أولاً: الممدمة

ٓغ رُي، ٣ٞاطَ الإػلإ اُغٜٔٞس ثٔخزِق اُطشم، رز٘بكظ اُٞعبئَ اُشه٤ٔخ أُؼبطشح ك٢ عزة اٗزجبٙ 

ٝٛزا ٓب رطشم ا٤ُٚ ثٌٔبٗزٚ ا٤ُٔٔضح ًٞاؽذ ٖٓ أْٛ أدٝاد الارظبٍ اُزغ٣ٞو٢.  ك٢ الاؽزلبظاُزِلض٢ٗٞ٣ 

 ٖٓ ًَThompson & Wilson سؿْ اُضخْ ”   ئ٠ُ اُشأ١ ٗلغٚ 0202ػبّ  دساعزْٜ اُؾذ٣ضخ ك٢

اُظٞد ٝاُظٞسح  ، ٖٓ ؽ٤شثٌٔبٗزٚ ا٤ُٔٔضح  ٠ الاؽزلبظػُِذ٣ٚ اُوذسح  لا ٣ضاٍ اُزِلبصاُشه٢ٔ، 

اُجبؽش أؽٔذ أُظش١ ٖٓ ٗبؽ٤خ أخشٟ أًذ  . (23ٓٔزؼٚ " ) ص.شبٛذح ٓرغشثخ  ، ٓٔب ٣خِنٝاُؾشًخ 

الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ٣ٔضَ اعزضٔبساً ػ٠ِ إٔ " ك٢ ًزبثٚ اعزشار٤غ٤بد الإػلإ أُؼبطش ( 0202) 

اُخبطخ بُو٤ٔخ ث ٝ الاؽزلبظاعزشار٤غ٤بً ُِؼلآبد اُزغبس٣خ اٌُجشٟ ؽ٤ش ٣ؼَٔ ػ٠ِ ث٘بء ا٣ُٜٞخ اُجظش٣خ 

 (645ثبُٔ٘زظ" ) ص.
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شٜذ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ػذح ٓشاؽَ سئ٤غ٤خ ٝرطٞس ٖٓ خلاُٜب ثظٞسح رذس٣غ٤خ، اثزذاء ٖٓ ٓشؽِخ 

، ٢ٛٝ ٓشؽِخ ثذا٣خ اُجش اُزِلض٢ٗٞ٣ ٝثذا٣خ كٌشح 6452ُٝـب٣خ  6436 اُزأع٤ظ اُز٢ آزذد ٖٓ

ُٝـب٣خ  6456الإػلاٗبد ٝاٗطلام اُجش الاخجبس١. ٓشٝسا ثٔشؽِخ اُ٘ؼظ اُز٢ رشٌِذ ك٢ ػبّ 

، ؽ٤ش ثذأد رو٤٘بد الإٗزبط اُزِلض٢ٗٞ٣ ثبُزطٞس ٝاٗطلام الإػلاٗبد ثشٌِٜب الإثذاػ٢ ٝخِن 6442

ا٠ُ الإ، ٢ٛٝ أُشؽِخ  6446ا٠ُ أُشؽِخ أُؼبطشح ٝاُز٢ ثذأد ػبّ  الأعب٤ُت اُجظش٣خ. ٝطٞلا

 خالأخ٤شح اُز٢ ر٤ٔضد ثبُزو٤٘بد اُشه٤ٔخ اُؾذ٣ضخ ٝأُ٘ظبد اُشه٤ٔخ ؽ٤ش ٣زْ اُزش٤ًض ػ٠ِ اُزغشث

 اُجظش٣خ.

ًَ رِي أُشاؽَ عبػذد الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ػ٠ِ اُزطٞس ٝاُز٤ٌق ٓغ أُغزغذاد اُزو٤٘خ اُؾذ٣ضخ ٝٛزا 

ٗغبػ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ك٢ أُغزوجَ ع٤ؼزٔذ ػ٠ِ هذسرٚ ػ٠ِ اُز٤ٌق Anderson (0203“ )ٓب أًذٙ 

 (.684ٓغ أُزـ٤شاد اُزو٤٘خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٓغ اُؾلبظ ػ٠ِ هٞرٚ اُزأص٤ش٣خ اُلش٣ذح" )ص. 

 دور العناصر المرئٌة فً التصمٌم الإعلانً

رِلض٢ٗٞ٣ ٝرٔضَ اُغجت الأٍٝ ٖٓ ٗغبػ أ١ اػلإ رؼذ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ اُغضء اُشئ٤غ٢ ٖٓ أ١ اػلإ 

% ٖٓ رأص٤ش الإػلإ 54( "اُؼ٘بطش أُشئ٤خ رشٌَ 0202) Johnson & Leeٝٛزا ٓب اصجزٚ ًَ ٖٓ 

 رزٔضَ ٛزٙ اُؼ٘بطش ثٌَ ٖٓ:(. 40اُزِلض٢ٗٞ٣ ػ٠ِ أُشبٛذ" )ص. 

 :عناصر التكوٌن البصري الأساسٌة .1

٣ؼزٔذ ًَ ٓظْٔ ػَٔ ئػلا٢ٗ ػ٠ِ ػذد ٖٓ اُؼ٘بطش الأعبع٤خ ُز٣ٌٖٞ طٞسح ثظش٣خ، ٝٛزا ٓب رطشم 

ؽ٤ٖ ٝطلٜب ثبُِج٘بد الأعبع٤خ اُز٢ ٣زْ اعزخذآٜب ٖٓ هجَ أُظ٤ٖٔٔ ٖٓ  Thompson (2024)ئ٤ُٚ 

 . ٓشئ٢ كؼبٍ ٣ؾون اُٜذف الارظب٢ُ أُطِٞة أعَ خِن رأص٤ش

ُٔشبٛذ ٝرزؾٌْ ثبعزغبثزٚ اُؼبؽل٤خ ٝالادسا٤ًخ ٢ٛ الأُٞإ، ثبػزجبس ٖٓ أْٛ اُؼ٘بطش اُز٢ رأصش ػ٠ِ ا

٤ٌل٤خ رلغ٤ش الأُٞإ ٢ٛ اُؼبَٓ اُز١ ٣غبػذ ػ٠ِ اُزؾل٤ض اُ٘لغ٢ ٝاُؼبؽل٢ ٣ٝإصش ثشٌَ ٓجبشش ث

(. ئػبكخ ا٠ُ ػبَٓ اُلشاؽ، أ١ Johnson & Lee،0202) أُشبٛذ ُِشعبُخ اُجظش٣خ ٝرلبػِٚ ٓؼٜب

 اُزظ٤ْٔ ٣ٞكشُٚ دٝس ٓضدٝط ك٢ ث٤ٜ٘ب، ٝٛٞ اُؼبَٓ اُز١ ثبُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٝاُلبطِخ  اُلؼبء أُؾ٤طخ



 هـ1116-م 2025. لسنة ( كانون الثاني1)العدد ( 7)المجلد ( 7)مجلة الدراسات المستدامة. السنة 
 

708 
 

أؽٔذ ) ٓغبؽخ ُشاؽخ اُؼ٤ٖ ٖٓ عبٗت ٣ٝؼَٔ ػ٠ِ عزة الاٗزجبٙ ٗؾٞ اُؼ٘بطش أُٜٔخ ٖٓ ٗبؽ٤خ أخشٟ

 (0203،ؽغ٤ٖ 

الإػلا٢ٗ، ٤ْ ك٢ ًزبثٚ أعظ اُزظ٢ٛٝٔ ٓب أػبكٜب اُجبؽش خبُذ اُغ٤ذ  ٝاُؾشًخػٞآَ اُشٌَ  ٝأخ٤شا

ًٕٞ ٛزٙ  اُزِلض٣ٕٞ،ػ٘ذٓب أدسط ًَ ٖٓ إُِٞ ٝاُشٌَ ٝاُؾشًخ ٝاػزجشْٛ أعظ ٗغبػ الإػلإ 

 اُغ٤ذ،خبُذ ) ٢خِن رأص٤ش ثظش١ ٣غزة اٗزجبٙ أُشبٛذ ٣ٝؾون اُٜذف الإػلاٗاُؼ٘بطش ٓغزٔؼخ ػ٠ِ 

 (.645ص  ،0200

 :. التناغم البصري2

 ٣ٔضَ اُؼلاهبد٣ؼزجش اُز٘بؿْ اُجظش١ أػ٠ِ ٓغزٟٞ ٖٓ ر٘ظ٤ْ ػ٘بطش اُز٣ٌٖٞ اُجظش١، ؽ٤ش 

( ك٢ 0203) Wilson & Zhang ٝٛزا ٓب ٝطلٚبعوخ ث٤ٖ ٓخزِق ػ٘بطش اُزظ٤ْٔ. ٔز٘أُزٞاصٗخ ٝاُ

اُ٘ظبّ اُز١ ٣ؾٌْ اُؼلاهبد ث٤ٖ ػ٘بطش اُزظ٤ْٔ أُخزِلخ، ٣ٝخِن ًٞٗٚ "  اُجظش١،رؼش٣لٚ ُِز٘بؿْ 

ً ثبُٞؽذح ٝالاٗغغبّ ك٢ اُؼَٔ أُشئ٢ئ . ٝاُزٞاصٕ ث٤ٖ ػ٘بطش اُزظ٤ْٔ ٛٞ اُٞع٤ِخ الأٓضَ "ؽغبعب

ُزؾو٤ن اُز٘بؿْ اُجظش١، كؼلا ػٖ رؾو٤ن اُٞؽذح اُجظش٣خ ٖٓ خلاٍ اُشثؾ ث٤ٖ ع٤ٔغ اُؼ٘بطش ك٢ 

 اُزٞاصٕ اُجظش١ ٣شٌَُ الأعبط“ك٢ ٛزا اُظذد ًٕٞ Brown (0202 ) ٓزٌبَٓ ٝاؽذ، ئر هذ أشبس

 .”ُزؾو٤ن الاعزوشاس اُجظش١، ٝػٔبٕ عزة اٛزٔبّ أُشبٛذ ثلؼب٤ُخ ًج٤شح

رؼض٣ض كؼب٤ُخ اُشعبُخ ُزؾو٤ن ػ٤ِٔخ اُز٘بؿْ ُِٔشبٛذ ثبػزجبسٛب ٖٓ أْٛ اُخٞاص اُز٢ رغبْٛ ك٢ 

ثذا٣خ ، ٓؼٜبٓٔب ٣ؼضص ٖٓ رزًش اُشعبُخ الإػلا٤ٗخ ٝاُزلبػَ  ئ٣غبث٤خ،اعزغبثخ ػبؽل٤خ  ٝخِن الإػلا٤ٗخ

( 0203ٝطق خبُذ اُؼشث٢ ) ٝثؾغت٣ٌٕٞ الإ٣وبع اُجظش١ ٛٞ اُؼ٘ظش الأعبع٢ ُٜزٙ اُؼ٤ِٔخ ًٞٗٚ 

"الإ٣وبع اُجظش١ ٣خِن ٓغبساً ٓ٘زظٔبً ُؾشًخ اُؼ٤ٖ داخَ اُزظ٤ْٔ، ٓٔب ٣غَٜ ػ٠ِ أُشبٛذ اعز٤ؼبة 

كٞػؼ Wilson & Zhang (0203 )أٓب  .(634أُؾزٟٞ اُجظش١ ٝكْٜ اُشعبُخ أُوظٞدح" )ص. 

اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ػ٠ِ ٓذح اٗزجبٙ أُشبٛذ ٝهذسرٚ ػ٠ِ رزًش أُؾزٟٞ ٓذٟ رأص٤ش 

 .الإػلا٢ٗ
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 المزاٌا التنافسٌة للإعلان التلفزٌونً

ٝ  سٝاثؾ ػبؽل٤خ ٓغ أُشبٛذ ٝخِن ؼب٤ُخ ػ٠ِ ئصبسح أُشبػشاُ رٚهذسٖٓ ؽ٤ش .  اُزأص٤ش اُؼبؽل٢ 6

 اُٞلاء ُِؼلآخ اُزغبس٣خ رؼض٣ض

الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣  ( ٣ظ0203َ) Martinez & Chenؾغت دساعخ ث .  اُٞطٍٞ اُغٔب٤ٛش0١

 (.84ئ٠ُ ششائؼ ٓز٘ٞػخ ٖٓ أُغزٔغ، ٓغ هذسح كش٣ذح ػ٠ِ اعزٜذاف اُؼبئلاد ًٞؽذح ٝاؽذح" )ص. 

اُزِلض٢ٗٞ٣ ثٔؼذلاد صوخ ٣ؾظ٠ الإػلإ  Nielsen (0203)أُظذاه٤خ ٝاُضوخ ٝكوبً ُذساعخ ٓإعغخ . 2

 (.02% ُلإػلاٗبد اُشه٤ٔخ" )ص. 38% ٓوبسٗخ ثـ 52رظَ ئ٠ُ 

 أهمٌة الإبداع فً الإعلانات التلفزٌونٌة

سؿْ ع٤ٔغ ا٤ُٔٔضاد اُز٢ ٣ؾظ٠ ثٜب الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ٌُٖ لا٣ضاٍ ٣ٞاعٚ ػذد ٖٓ اُزؾذ٣بد اُخبطخ 

 اُزٌِلخ الاهزظبد٣خ، ٝ Johnson et al( .0203 ) ثؾغت دساعخ بُٔ٘بكغخ اُشه٤ٔخثبُؼظش اُشه٢ٔ ًـ

ً ًج٤شاً ػ٠ِ ئ٠ُ إٔ  (0202ع٤ٔش اُؾذ٣ذ١ ) ًٔب ٝػؼ  اسرلبع رٌب٤ُق الإٗزبط ٝاُجش ٣لشع رؾذ٣ب

 (.58أُؼ٤ِٖ٘، خبطخ ك٢ ظَ رؼذد اُخ٤بساد الإػلا٤ٗخ ٓ٘خلؼخ اُزٌِلخ" )ص. 

ُزا ًبٕ ٖٓ اُؼشٝس١ عذا رٞكش ػ٘ظش الاثذاع، ٝٛٞ اُؼ٘ظش الأعبع٢ ٝ اُغٞٛش١ لأ١ ئػلإ 

 0202ك٢ ػبّ  Journal of Advertising Researchٓغِخ رِلض٢ٗٞ٣ ٗبعؼ ، ٝٛزا ٓب أشبسد ا٤ُٚ  

ٍٍ ٖٓ الإثذاع أُشئ٢ رؾون ٓؼذلاد اعزغبثخ أػ٠ِ ث٘غجخ  ئ٠ُ إٔ "الإػلاٗبد اُز٢ رز٤ٔض ثٔغزٟٞ ػب

  (.023% ٓوبسٗخ ثبلإػلاٗبد اُزو٤ِذ٣خ" )ص. 32

اُزِلض٤ٗٞ٣خ اُز٢ رز٤ٔض  الإػلاٗبدإٔ ئ٠ُ  كأشبس (0202أُإعغخ اُؼشث٤خ ُجؾٞس الإػلإ ) أٓب روش٣ش

% ُلإػلاٗبد 20% ٓوبسٗخ ثـ 54ثبلإثذاع ك٢ رٞظ٤ق اُؼ٘بطش أُشئ٤خ رؾون ٓؼذلاد رزًش رظَ ئ٠ُ 

 (.34اُزو٤ِذ٣خ" )ص. 

اُذساعبد ثزؾذ٣ذ اُؼ٘بطش اُشئ٤غ٤خ ُلأثذاع اُزِلض٢ٗٞ٣، ُزؾو٤وٜب ٝاُٞطٍٞ ا٠ُ أْٛ ٖٓ ٛ٘ب ثذأد 

( صلاصخ ػ٘بطش سئ٤غ٤خ ُلإثذاع ك٢ الإػلإ 0203) Brown & Martinezدساعخ  اُ٘زبئظ، كؾذدد

 اُزِلض٢ٗٞ٣:

 . الاثزٌبس ك٢ اُزظ٤ْٔ أُشئ1٢
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 . الأطبُخ ك٢ أُؼبُغخ اُجظش٣خ0

 ُشعبُخ الإػلا٤ٗخ. اُلؼب٤ُخ ك٢ رٞط٤َ ا2

 مشكلة البحث:

ػ٠ِ اُشؿْ ٖٓ رطٞس أعب٤ُت ٝرو٤٘بد الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣، ٌُٖ لا رضاٍ ٛ٘بى ؽبعخ ِٓؾخ ُلْٜ اُؼلاهخ 

ؽ٤ش رؼذدد اُذساعبد اُز٢ ثؾضذ ك٢ الإػلإ  ث٤ٖ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٝكؼب٤ُخ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣.

ْٜ اُذٝس أُؾٞس١ ُِؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ رؾو٤ن ئلا إٔ ٛ٘بى كغٞح ثؾض٤خ ٝاػؾخ ك٢ كاُزِلض٢ٗٞ٣، 

"اُذساعبد ؽ٤ٖ أشبس ئ٠ُ إٔ  Thompson (0203) ُلإػلإ، ٝٛزا ٓب أشبس ا٤ُٚ  الأٛذاف الارظب٤ُخ 

اُغبثوخ سًضد ثشٌَ سئ٤غ٢ ػ٠ِ اُغٞاٗت اُزو٤٘خ ٝالإٗزبع٤خ ُلإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣، ٓزغبِٛخ ئ٠ُ ؽذ 

ٓٔب  (.55أُشئ٤خ ٝاُزأص٤ش اُ٘لغ٢ ٝالإدسا٢ً ػ٠ِ أُزِو٢" )ص. ًج٤ش اُؼلاهخ أُؼوذح ث٤ٖ اُؼ٘بطش 

أدٟ ئ٠ُ ٗوض ٝػ٢ ك٢ أ٤ٔٛخ ٝرأص٤ش ٛزٙ اُؼ٘بطش ػ٠ِ كؼب٤ُخ الإػلإ ػ٠ِ أُشبٛذ. ٝٛزا أ٣ؼب ٓب 

ه٤بط ك٢  كغٞح ٜٓ٘غ٤خ ًج٤شح ك٢ اُذساعبد اُغبثوخؽ٤ٖ أشبس ا٠ُ إٔ ٛ٘بى  (0202أؽٔذ اُغ٤ذ )أًذٙ 

شئ٤خ، ٓٔب أدٟ ئ٠ُ ٗزبئظ ؿ٤ش ؽبعٔخ ؽٍٞ كؼب٤ُخ ٛزٙ اُؼ٘بطش ك٢ رؾو٤ن الأٛذاف رأص٤ش اُؼ٘بطش أُ

 الإػلا٤ٗخ

 :فرضٌات الدراسة

ٗظش٣بد الإدساى اُجظش١ ٝٗظش٣بد الارظبٍ  ُذٓظرغز٘ذ اُلشػ٤بد ئ٠ُ ئؽبس ٗظش١ ٓٞعٜخ عبٛضح 

٤خ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣. الإػلا٢ٗ. رلزشع اُلشػ٤خ اُشئ٤غخ إٔ ٛ٘بى ػلاهخ رشثؾ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ثلؼبُ

إٔ اُؼلاهخ ث٤ٖ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٝكؼب٤ُخ الإػلإ ٢ٛ ػلاهخ “ :Johnson & Lee 2008ثؾغت 

ززؼِن كاُلشػ٤خ  أٓب اُلشػ٤خ ”.ٓؼوذح ٝٓزؼذدح الأثؼبد، رزأصش ثؼٞآَ ٗلغ٤خ ٝئدسا٤ًخ ٝصوبك٤خ ٓزؼذدح

رأص٤شٛٔب ػ٠ِ ٝٓذٟ ٝالإدسا٤ًخ. ثزأص٤ش اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ػ٠ِ الإدساى أٝ أُ٘ظٞٓبد اُجظش٣خ 

ٖٓ ٛ٘ب  .الاعزغبثخ اُؼبؽل٤خ ٝرظَ ئ٠ُ رأص٤ش اُغِٞى اُششائ٢ ُلأكٌبس اُظؾ٤خ ُلإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣

اُجؾش ػ٠ِ ٜٓ٘غ٤خ ػ٤ِٔخ ده٤وخ رغٔغ ثشٌَ ػبّ الأعب٤ُت ا٤ٌُٔخ  ًبٗذ ٛ٘بى اُؾبعخ لاػزٔبد

رأص٤ش اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ الإػلإ ئ٠ُ  رؾزبط دساعخؽ٤ش  .Martinez & Brown ؾغتث ٝاُ٘ٞػ٤خ،
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ٜٓ٘غ٤خ ٓزؼذدح الأثؼبد رؼزٔذ ػ٠ِ ٓض٣ظ ٖٓ رؾ٤َِ اُج٤بٗبد ا٤ٌُٔخ ٝاُؾظٍٞ ػ٠ِ اُلْٜ أُؼٔن ُزغشثخ 

 ”. أُغزوجَ

 أهداف البحث

دساعخ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٝرأص٤شٛب ُٜزا اُغ٤بم، رْ رؾذ٣ذ ٛذف اُجؾش ٝ أُزٔضَ ك٢ اُزؼٔن ك٢  ٝرجؼب

( "رؾذ٣ذ الأٛذاف ثذهخ 0203) Thompson رطج٤وب ُٔب رطشم ئ٤ٚ٤ُخ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣. ػ٠ِ كؼبُ

ث٘بء ػ٤ِٚ رْ  (.34ٝٝػٞػ ٣شٌَ اُش٤ًضح الأعبع٤خ ُ٘غبػ أ١ ثؾش ػ٢ِٔ ك٢ ٓغبٍ الإػلإ" )ص. 

رؾ٤َِ ٝكْٜ اُؼلاهخ ث٤ٖ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٝكؼب٤ُخ الإػلإ رؾذ٣ذ اُٜذف اُشئ٤غ٢ ك٢ اُجؾش ٝٛٞ 

 .اُزِلض٢ٗٞ٣ ك٢ رؾو٤ن أٛذاكٚ

 أهمٌة البحث: 

ٌساعد هذا البحث فً تعمٌك الفهم النظري للعلالة المعمدة بٌن التصمٌم البصري والتأثٌر الإعلانً. 

إن التطور المتسارع لتمنٌات الإعلان التلفزٌونً ٌتطلب إعادة »على سبٌل المثال، ٌعلك أحمد سٌد: 

كما ٌمنحنا هذا التطور «. النظر فً الأطر النظرٌة التملٌدٌة وتولٌد نماذج جدٌدة لموازاة هذا التطور

نظرة أكثر ثراءً حول تفاعل المتلمً مع الجوانب الإبصارٌة وكٌف ٌؤثر ذلن فً سلوكه واستجابته. 

 تطبٌمٌامن الجانب الآخر، ٌعتبر البحث مفٌدًا من أجل طرح حلول للتحدٌات الحالٌة التً تجعل البحث 

لمصممٌن والمعلنٌن من الآلٌات المكتوبة وبالتأكٌد، ٌبذل هذا البحث مساهمات عملٌة مهمة ل أٌضًا

 «المصممة لتساعد فً إنشاء وتمٌٌم الرسومات المرئٌة المهتمة فً الإعلانات التلفزٌونٌة

 منهجٌة البحث

ٛزا اُجؾش ٝطل٢ رؾ٢ِ٤ِ، ٝاُز١ ٣ؼزجش أٗغت ؽش٣وخ لاعزؼشاع ٝرؾ٤َِ أُزـ٤شاد اُجظش٣خ ك٢ 

لإػلاٗبد. عٔؾذ ؽشم اُجؾش اُز٢ ًبٗذ رغزخذّ عبثوبً ك٢ الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ ٝدٝسٛب ك٢ كؼب٤ُخ ا

(، ثلْٜ أكؼَ ُٜزٙ 0203اُذساعبد الإػلا٤ٗخ، ٓضَ اعزخذاّ اُٜ٘ظ اُزؾ٢ِ٤ِ اُٞطل٢ )ؽٞٓغٕٞ 

(. 58اُظٞاٛش ٖٓ خلاٍ ٝطق ٝرؾ٤َِ ٝرلغ٤ش ٤ًل٤خ اسرجبؽ أٌُٞٗبد أُخزِلخ ثجؼؼٜب اُجؼغ )ص 

ظش ئ٠ُ أٌُٞٗبد اُجظش٣خ ك٢ ث٤ئزٜب اُٞاهؼ٤خ. ٝثبُزب٢ُ، كإ ٛزٙ اُطش٣وخ كؼبُخ ثشٌَ خبص ػ٘ذ اُ٘

أكؼَ ؽش٣وخ ٣ٌٖٔ ُِجبؽض٤ٖ ٖٓ خلاُٜب دساعخ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ ع٤بهْٜ اُٞاهؼ٢ ُخِن سؤ٣خ »
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، ص 0202)أؽٔذ اُغ٤ذ، « ػ٤ٔوخ ؽٍٞ رأص٤ش اُزأؽ٤ش ػ٠ِ أُشبٛذ٣ٖ رغز٘ذ ئ٠ُ ٜٗظ ٝطل٢ رؾ٢ِ٤ِ

٤َِ اُٞصبئن أٝ هُٜٞب ثشٌَ ٓخزِق: رؾ٤َِ اُٞصبئن ًأعِٞة ثؾش ٗٞػ٢ (. ثؼجبسح أخشٟ، ع٤ٌٕٞ رؾ40

 ٣لؾض ٣ٝؾَِ اُٞصبئن ٝأُٞاد أُزؼِوخ ثٔٞػٞع اُجؾش.

 : أنواع الوثائك المستهدفة فً التحلٌل

رؾذ٣ذ ئؽبس ص٢٘ٓ ٓؾذد ُذساعخ الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ ٣غبػذ Johnson & Lee (0202 )بناء عهى 

ُزُي رْ رؾذ٣ذ ٗٞع اُٞصبئن الاػلا٤ٗخ  .(655اُغبئذح ك٢ اُزظ٤ْٔ أُشئ٢" )ص. ك٢ سطذ الارغبٛبد 

 أُغزٜذكخ ٝأُذح اُض٤٘ٓخ ٝاُز٢ رشٌِذ ًبلار٢:

ئ٠ُ  0202ك٢ اُو٘ٞاد اُلؼبئ٤خ اُشئ٤غ٤خ خلاٍ اُلزشح ٖٓ ٣٘ب٣ش ئػلاٗبد ششًبد الارظبلاد  -

 0202د٣غٔجش 

 0202ُلؼبئ٤خ اُشئ٤غ٤خ خلاٍ اُلزشح ٖٓ ٣٘ب٣ش ك٢ اُو٘ٞاد ااُؾٔلاد الاػلا٤ٗخ ُٔ٘زغبد ٓؼ٤ٖ  -

  0202ئ٠ُ د٣غٔجش 

 اُ٘ظٞص ٝاُغ٤٘بس٣ٞٛبد الإػلا٤ٗخ -

ك٢ دساعخ  ءئػلاٗب ٝ رُي اػزٔبدا ػ٠ِ ٓب عب 642أٓب ؽغْ اُؼ٤٘خ أُغزخذٓخ ك٢ اُذساعخ كجِؾ ؽغٜٔب 

Brown & Martinez  (0203 ْؽ٤ٖ أشبس ا٠ُ أ٤ٔٛخ ؽغْ اُؼ٤٘خ اُؼٔذ٣خ  ك٢ دساعخ اُزظ٤ٔ )

 الإػلا٢ٗ ػ٠ِ ٝعٚ اُزؾذ٣ذ.

 مشحهة انتحهٍم

أُشئ٤خ، شطذ رٌشاس اُؼ٘بطش ك٢ ٛزٙ أُشؽِخ ٣زْ سطذ ؽبلاد ٓؼ٤٘خ ًزٌشاس اُؼ٘بطش أُشئ٤خ، ً   

 ٓخ ٝه٤بط ٓذح ظٜٞس ًَ ػ٘ظش ػ٠ِ ؽذٙ، ٝ أخ٤شا رؾ٤َِ الأُٞإ أُغزخذ

 إخشاءات انتحهٍم

 غذٍٝ أُذسط أدٗبٙ:٣زْ رؾ٤َِ اُؼ٤٘خ ٝكوبً ُِ
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 ( مشاحم تحهٍم انعٍنات انعمذٌة انخاصة بانذساسة1خذول )

 إخشاء انتحهٍم  نىع انتحهٍم 

 ٝطق ده٤ن ٌُٔٞٗبد اُزظ٤ْٔ انتحهٍم انىصفً نهعناصش انمشئٍة

ٝ  اُخظبئض اُجظش٣خ ٝرؾذ٣ذ

 رٞص٤ن اُؼلاهبد ث٤ٖ اُؼ٘بطش

 رلغ٤ش دلالاد اُؼ٘بطش أُشئ٤خ انتحهٍم انتفسٍشي

ٝ أخ٤شا  اُؼلاهبد اُج٤٘٤خ ٝرؾ٤َِ

 دساعخ اُغ٤بم الإػلا٢ٗ

 

 

 المبحث الثانً: الدراسة التحلٌلٌة

٣ؼذ اُزؾ٤َِ اُٞصبئو٢ ٖٓ أْٛ الأعب٤ُت أُٜ٘غ٤خ ُلْٜ ٝرو٤٤ْ رأص٤ش اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ الإػلاٗبد 

اُزِلض٤ٗٞ٣خ. ٝكوبً ُِٜٔ٘غ٤خ أُؼزٔذح، ٣ؼزٔذ ٛزا أُجؾش ػ٠ِ رؾ٤َِ اُٞصبئن ٝأُغز٘ذاد راد اُظِخ 

ٞظ٤ق الأُٞإ، الأشٌبٍ، ٣ٜذف ٛزا أُجؾش ئ٠ُ روذ٣ْ سؤ٣خ رؾ٤ِ٤ِخ شبِٓخ ٤ٌُل٤خ ر اُذساعخ.ثٔٞػٞع 

 .اُخطٞؽ، ٝالإ٣وبع اُجظش١ ك٢ رظ٤ْٔ الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ

 أولاً: رصد تكرار العناصر المرئٌة

٣جذأ اُزؾ٤َِ ثشطذ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ أُغزخذٓخ ثشٌَ ٓزٌشس ك٢ الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ اُز٢ رْ 

رْ ٓلاؽظخ إٔ الأُٞإ أُغزخذٓخ  :ٕالأُٞا اخز٤بسٛب ًؼ٤٘خ ُِذساعخ. رْ اُزش٤ًض ػ٠ِ ٌٓٞٗبد ٓضَ

ثبٗزظبّ رشَٔ الأؽٔش، الأصسم، ٝالأطلش، ٢ٛٝ أُٞإ رشرجؾ ٗلغ٤بً ثغزة الاٗزجبٙ ٝئصبسح الاعزغبثبد 

ك٢ ئػلإ ٓششٝة ًًٞبًٞلا، رْ  ": إعلان ششكة "كىكاكىلا1مثال أُشبٛذ٣ٖ، اُؼبؽل٤خ ُذٟ 

، ٓب ٣ؼضص اسرجبؽ أُغزِٜي ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ. اعزخذاّ إُِٞ الأؽٔش ثشٌَ ثبسص ٣ٔضَ شؼبس اُششًخ

الأُٞإ الأخشٟ، ٓضَ الأث٤غ ٝالأعٞد، اعزخُذٓذ ُزٞك٤ش رجب٣ٖ ثظش١ ٣ذػْ ثشٝص أُ٘زظ ك٢ أُشٜذ. 
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٣ظٜش ك٢ الإػلإ اعزخذاّ الأشٌبٍ اُذائش٣خ، ٝاُز٢ رزٔبش٠ ٓغ اُشٌَ أُغزذ٣ش ُوبسٝسح أُششٝة، 

  .ٓٔب ٣ؼضص اُز٘بعن اُجظش١

ك٢ ئػلإ عبٓغٞٗظ، ٣زْ اعزخذاّ إُِٞ الأصسم انزكٍة: : إعلان "سامسىنح" نههىاتف 2مثال 

ثٞػٞػ ًخِل٤خ سئ٤غ٤خ ُزٔض٤َ اُزٌُ٘ٞٞع٤ب ٝالاثزٌبس، ث٤٘ٔب رظٜش اُؼ٘بطش اُجظش٣خ ثشٌَ خطٞؽ 

ق ٓضَ ٓغزو٤ٔخ رغُزخذّ ُزٞع٤ٚ ػ٤ٖ أُشبٛذ ٗؾٞ اُشبشخ، ٝٛٞ ٓب ٣ذػْ رغ٤ِؾ اُؼٞء ػ٠ِ ٓضا٣ب اُٜبر

 .ؽغْ اُشبشخ ٝعٞدح اُؼشع

ُٞؽع اعزخذاّ الأشٌبٍ اُٜ٘ذع٤خ ثٌضشح، ٓضَ أُشثؼبد ٝاُذٝائش، ُخِن رٞاصٕ ثظش١  :الأشٌبٍ

  ٝرٞع٤ٚ اُزش٤ًض ٗؾٞ أُ٘زظ أٝ اُشعبُخ الأعبع٤خ

 ثانٌاً: لٌاس نسب استخدام الألوان

اػلإ 642أدٗبٙ، ٗغت اعزخذآٜب ك٢ ك٤ٔب ٣زؼِن ث٘غت اعزخذاّ الأُٞإ ، ٣ٞػؼ اُشعْ اُج٤ب٢ٗ أُذسط 

 رِلض٢ٗٞ٣ ثشٌَ ػبّ:

 

% 04%، ٤ِ٣ٚ إُِٞ الأصسم ث٘غجخ ٣24زؼؼ ٖٓ اُشٌَ أػلاٙ، ًضشح اعزخذاّ إُِٞ الأؽٔش ث٘غجخ 

%، أٓضِخ ُزُي، ئػلإ ششًخ ثجغ٢ ؽ٤ش ٣ٌٕٞ 64ٝأخ٤شا الأُٞإ أُزجو٤خ ث٘غت ٓوبسثخ رظَ ئ٠ُ 

ػلإ ُـشع اُزؼج٤ش ػٖ الاٗزؼبػ ٝالاعزٔزبع ٝٛزا ٓب ٣ٞد إُِٞ الأصسم ٓغزخذّ ك٢ أؿِت الإ

ُِششًخ. ئػبكخ أ٤ًذ ا٣ُٜٞخ اُجظش٣خ أُظْٔ رٞط٤ِٚ ُِٔشبٛذ، ٝأخ٤شا ٣زْ دٓظ إُِٞ الأؽٔش ُـشع ر
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ثٌضبكخ ئ٠ُ ئػلإ ششًخ ٗب٣ي اُش٣بػ٤خ ٝاُز٢ ٓبُذ ك٢ اػلاٗبرٜب ا٠ُ اعزخذاّ أُٞإ الأث٤غ ٝالأعٞد 

خ ٝاُجغبؽخ، ك٢ ؽ٤ٖ إٔ الأطلش ٣غزخذّ ُزغ٤ِؾ اُؼٞء ػ٠ِ رلبط٤َ ٓؾذدح ٖٓ ُخِن ئؽغبط ثبُلخبٓ

 .أُ٘زظ

 التحلٌل التفسٌري: تفسٌر دلالات العناصر المرئٌة وتحلٌل العلالات البٌنٌة ودراسة السٌاق الإعلانً

 :تفسٌر دلالات العناصر المرئٌة أولا:

ُِؼ٘بطش أُشئ٤خ دلالاد ٝرلغ٤شاد أعبع٤خ، ًٕٞ رِي اُؼ٘بطش ٤ُغذ أدٝاد رغ٤ِ٤ٔخ ُلإػلاٗبد 

ُِٔشبٛذ٣ٖ، ُ٘ز٘بٍٝ ششػ ثؼغ رِؼت دٝسًا أعبع٤بً ك٢ رٞط٤َ سعبئَ ػ٤ٔوخ اُزِلض٤ٗٞ٣خ كؾغت، ثَ 

 ٓؼب٤ٜٗب: 

 دلالاتها انعناصش انمشئٍة

شٓض ك٢ دلالاد ػبؽل٤خ ه٣ٞخ، ٣ٝ ُِٕٞ الأؽٔش انهىن الأحمش

ٓؼظْ الأؽ٤بٕ ئ٠ُ اُوٞح، اُؼبؽلخ، ٝالإُؾبػ. ك٢ 

ئػلاٗبد أُششٝثبد اُـبص٣خ ٓضَ "ًًٞبًٞلا"، ٣زْ 

اعزخذاّ إُِٞ الأؽٔش ُزؼض٣ض اُؾٔبط ٝئصبسح 

ٓشبػش اُطبهخ، ٓٔب ٣شثؾ اُؼلآخ اُزغبس٣خ 

 .ثاؽغبط اُغؼبدح ٝالاٗذكبع

الإػلاٗبد اُز٢ ؿبُجبً ٓب ٣غُزخذّ إُِٞ الأصسم ك٢  انهىن الأصسق

رٜذف ئ٠ُ خِن شؼٞس ثبُضوخ ٝالاثزٌبس. ك٢ ئػلإ 

"عبٓغٞٗظ" ُِٜٞارق اُز٤ًخ، ٣شٓض إُِٞ الأصسم 

ئ٠ُ اُؾذاصخ ٝاُزطٞس اُزٌُ٘ٞٞع٢، ٓٔب ٣غؼَ 

 .أُشبٛذ ٣شثؾ اُؼلآخ اُزغبس٣خ ثبُوٞح ٝالاثزٌبس

اعزخذاّ الأشٌبٍ اُٜ٘ذع٤خ ٓضَ اُذٝائش أٝ  الأشكال انهنذسٍة

ؼبد ٣ؼضص ٖٓ ٝػٞػ اُشعبُخ. ك٢ ئػلاٗبد أُشث

"أثَ"، رغزخذّ الأشٌبٍ أُغزذ٣شح اُز٢ رؼٌظ 
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شؼٞسًا ثبُجغبؽخ ٝالأٗبهخ، ٓٔب ٣غبػذ ك٢ خِن 

 .طٞسح ر٤٘ٛخ ئ٣غبث٤خ ػٖ أُ٘زظ

 

 

 تحلٌل العلالات البٌنٌة بٌن العناصر المرئٌةثانٌا: 

رزؼذ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ُززلبػَ ع٣ٞب ٝرخِن لا ٣زٌٕٞ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ٖٓ ػ٘ظش ٓشئ٢ ٝاؽذ، ثَ 

ٓشٜذ ثظش١ ٣غزة أُشبٛذ. ٣ؾَِ اُغذٍٝ أدٗبٙ اُؼلاهبد اُج٤٘٤خ ث٤ٖ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ثٜذف كْٜ ٓذٟ 

 رأص٤شٛب ػ٠ِ عزة أُشبٛذ ٝرؼض٣ض كؼب٤ُخ الإػلإ.

 نمارج نهتفاعلات انعناصش انمشئٍة

  

 

 الأنىان والإٌقاع انبصشي

اعزخذاّ الأشٌبٍ اُٜ٘ذع٤خ ٣ؼضص ٖٓ ٝػٞػ 

اُشعبُخ، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ ك٢ اػلإ ششًخ أثَ 

أُغزذ٣شح اُز٢ رؼٌظ  رْ اعزخذاّ الأشٌبٍ

ٝرْ سثطٜب ثأُٞإ  شؼٞسًا ثبُجغبؽخ ٝالأٗبهخ

، الأعٞد ٝ اُلؼ٢ اُِزإ ٣ش٤شإ ا٠ُ اُلخبٓخ

٣ؾلض أُشبٛذ ػ٠ِ آزلاًٚ ٝ اُزٔزغ ٓٔب 

 ث٤ٔٔضارٚ. 

 

 

 تناسك الأشكال وانحشكة

ُلأؽز٣خ اُش٣بػ٤خ، ٣زْ  "Nike" ك٢ ئػلإ

اعزخذاّ الأشٌبٍ اُؾبدح ٓغ اُؾشًخ اُغش٣ؼخ، 

ٓٔب ٣خِن ئؽغبعًب ثبُؾ٣ٞ٤خ ٝاُ٘شبؽ. ٛزا 

اُز٘بعن ٣ؼضص اُشعبُخ الإػلا٤ٗخ اُز٢ رشًض ػ٠ِ 

 .الأداء اُش٣بػ٢ اُغش٣غ ٝاُذ٣٘ب٢ٌ٤ٓ
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 دراسة السٌاق الإعلانًثالثا: 

اُؼِٔبء اُغ٤بم الإػلا٢ٗ ثأٗٚ اُؼبَٓ الأعبع٢ اُز١ ٣شعْ ؽج٤ؼخ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ُِٔشبٛذ، ًٔب ػشف 

. ٖٓ أْٛ أعظ ٗغبػ الإػلإ ٛٞ رٔبش٢ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٤ًل٤خ اعزوجبٍ أُشبٛذ ُِؼ٘بطش أُشئ٤خ٣ؾذد 

اُضوبك٢ اُخبص  ٓغ اُغ٤بم اُضوبك٢ ٝالاعزٔبػ٢ ُِج٤ئخ اُز٢ ٣ؼشع ك٤ٜب، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ ُِغ٤بم

ثبلإػلاٗبد اُشٓؼب٤ٗخ، رٞظق ششًخ ثجغ٢ الأُٞإ اُزو٤ِذ٣خ أُؼزبد اعزخذآٜب ك٢ ٛزا اُشٜش ٢ٛٝ 

رؼٌظ اُشٝؽب٤ٗخ الأؽٔش ٝالأصسم اُـبٓن ٓغ ٓٞع٤و٠ سٓؼبٕ اُزو٤ِذ٣خ اُخبطخ ثبلإػلاٗبد، ؽ٤ش 

 ػلاٗبد أُ٘زغبد اُلبخشح ٓض٢َ ئك٤٘ؼٌظ ك اُغ٤بم الاعزٔبػ٢أٓب  .اسرجبؽ أُشبٛذ٣ٖ ثبلإػلإ ٣ٝؼضص

"Rolex" ٣زْ رٞظ٤ق الإػبءح أُ٘خلؼخ ٝإُِٞ اُزٛج٢ ك٢ ث٤ئبد ساه٤خ، ٓضَ ؽللاد اُؼشبء ،

اُلبخشح. ٛزا ٣ؼٌظ اُغ٤بم الاعزٔبػ٢ اُز١ رغزٜذكٚ اُؼلآخ اُزغبس٣خ، ؽ٤ش رشثؾ ث٤ٖ ٓ٘زغٜب ٝاُطجوخ 

 .اُشاه٤خ

 تأثٌر السٌاق على فعالٌة العناصر المرئٌة

ؼزجش اُغ٤بم اُز١ ٣ؼُشع ك٤ٚ الإػلإ أؽذ أْٛ اُؼٞآَ اُز٢ رإصش ػ٠ِ كؼب٤ُخ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ ٣ُ 

رٞط٤َ اُشعبُخ ئ٠ُ اُغٜٔٞس أُغزٜذف. ٣ؼزٔذ ٗغبػ أ١ ئػلإ ئ٠ُ ؽذ ًج٤ش ػ٠ِ ٓذٟ رٔبش٢ 

الإػلإ. ك٤ٔب  اُؼ٘بطش أُشئ٤خ أُغزخذٓخ ٓغ اُج٤ئخ اُضوبك٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ ٝالاهزظبد٣خ اُز٢ ٣ظٜش ك٤ٜب

٢ِ٣ رٞعغ ك٢ ٛزٙ أُ٘بهشخ ٓغ رٞػ٤ؼ ٤ًق ٣زذاخَ اُغ٤بم ٓغ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ٣ٝإصش ك٢ كؼب٤ُخ 

 .الإػلإ

 السٌاق الثمافً وتأثٌره على العناصر المرئٌة 

اُضوبكخ أُؾ٤ِخ ٝاُذ٣ٖ ٝاُو٤ْ الاعزٔبػ٤خ رِؼت دٝسًا ًج٤شًا ك٢ ٤ًل٤خ اعزغبثخ اُغٜٔٞس ُِؼ٘بطش أُشئ٤خ 

ك٢ الإػلإ. ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ، ك٢ أُغزٔؼبد راد اُضوبكخ أُؾبكظخ، ٣ٌٖٔ إٔ رٌٕٞ ٛ٘بى ؽغبع٤خ 

 .رغبٙ اعزخذاّ أُٞإ ٓؼ٤٘خ أٝ ػشع ػ٘بطش ٓشئ٤خ رشرجؾ ثبُو٤ْ الاعزٔبػ٤خ ٝاُذ٤٘٣خ

ب ك٢ رؼض٣ض أٝ رؼط٤َ اعزغبثخ أُشبٛ :الأُٞإ ك٢ اُغ٤بم اُضوبك٢أٝلا  ًٔ ذ٣ٖ. ك٢ الأُٞإ رِؼت دٝسًا ٜٓ

أُغزٔؼبد اُؼشث٤خ، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ، ٣ؼُزجش إُِٞ الأخؼش ُٞٗبً را دلاُخ د٤٘٣خ ٝسٝؽب٤ٗخ ه٣ٞخ، ٝهذ 

٣غُزخذّ ُزؼض٣ض سعبئَ رشرجؾ ثبُطٔأ٤ٗ٘خ ٝالإ٣ٔبٕ. ػ٠ِ اُؼٌظ، ك٢ أُغزٔؼبد اُـشث٤خ، ٣غُزخذّ إُِٞ 
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جب٣ٖ ٣غؼَ ٖٓ اُؼشٝس١ ػ٠ِ الأخؼش ثشٌَ ٓخزِق ُلإشبسح ئ٠ُ اُطج٤ؼخ ٝالاعزذآخ. ٛزا اُز

الإػلاٗبد خلاٍ أُ٘بعجبد صب٤ٗب  .أُظ٤ٖٔٔ أخز اُغ٤بم اُضوبك٢ ثؼ٤ٖ الاػزجبس ػ٘ذ اخز٤بس الأُٞإ

٣زْ ؿبُجبً رٞظ٤ق اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ثشٌَ اعزشار٤غ٢ ُزز٘بعت ٓغ الأػ٤بد ٝأُ٘بعجبد اُذ٤٘٣خ.  :اُذ٤٘٣خ

لاٗبد ئ٠ُ اعزخذاّ الأُٞإ اُذاكئخ ٓضَ اُزٛج٢ ٝاُج٤ظ ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ، خلاٍ شٜش سٓؼبٕ، ر٤َٔ الإػ

ب ك٢ خِن عٞ ٖٓ  ًٔ ُزؼٌظ اُطبثغ اُشٝؽب٢ٗ ٝالاؽزلب٢ُ. ك٢ ٛزا اُغ٤بم، ٣ِؼت اُؼٞء أ٣ؼًب دٝسًا ٜٓ

 اُشاؽخ ٝاُغ٤ٌ٘خ، ؽ٤ش ٣شرجؾ الإػبءح اُٜبدئخ ثبُٔ٘بعجبد اُذ٤٘٣خ ٝالأعٞاء اُؼبئ٤ِخ. 

 العناصر المرئٌةالسٌاق الالتصادي وتأثٌره على 

اُغ٤بم الاهزظبد١ ٣إصش ثشٌَ ٓجبشش ػ٠ِ رظ٤ْٔ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ الإػلاٗبد، خبطخ ك٤ٔب ٣زؼِن 

ثبُلئخ أُغزٜذكخ. ك٢ اُغ٤بهبد الاهزظبد٣خ أُخزِلخ، ٣زْ رظ٤ْٔ الإػلاٗبد ُزز٘بعت ٓغ رٞهؼبد 

 ٗبد اُؼلآبد اُزغبس٣خ اُلبخشح ٓضَئػلا كل٢ .اُغٜٔٞس ٖٓ ؽ٤ش اُو٤ٔخ ٝاُشكب٤ٛخ أٝ اُجغبؽخ ٝاُلؼب٤ُخ

"Mercedes" ٝأ "Louis Vuitton"  .رظُٜش اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ثشٌَ ٣ذػْ ٌٓبٗخ اُؼلآخ اُزغبس٣خ

٣زْ اعزخذاّ أُٞاد أُشئ٤خ اُلبخشح ٓضَ اُغ٤بساد اُشاه٤خ أٝ أُغٞٛشاد أُزشكخ ك٢ ث٤ئبد رؼٌظ 

٤٘خ ُِغٜٔٞس ثإٔ ٛزٙ أُ٘زغبد ٓخظظخ ُِ٘خجخ اُشه٢ ٝاُضشاء، ٓب ٣غبػذ ػ٠ِ رؼض٣ض اُظٞسح اُزٛ

اُز٢ رغزٜذف اُلئبد أُزٞعطخ ػبدح ٓب رغزخذّ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ اُز٢ رؼٌظ أٓب ك٢  .الاهزظبد٣خ

اُلؼب٤ُخ ٝاُغٞدح ٓغ رغؼ٤ش ٓؼوٍٞ. ٣زْ رٞظ٤ق الأُٞإ اُضا٤ٛخ ٝاُزظب٤ْٓ اُجغ٤طخ ُزؼض٣ض عُٜٞخ 

 ُِٔغزِٜي اُؼبد١ اُؾظٍٞ ػ٤ِٜب.  اُٞطٍٞ ئ٠ُ أُ٘زظ ٝاُلبئذح اُز٢ ٣ٌٖٔ

 تأثٌر السٌاق الإعلامً على العناصر المرئٌة  

اُغ٤بم الإػلا٢ٓ ٣ؼ٢٘ اُو٘بح أٝ اُٞع٤ِخ اُز٢ ٣زْ ػشع الإػلإ ٖٓ خلاُٜب، عٞاء ًبٗذ رِلبص٣خ، 

ك٢  .سه٤ٔخ، أٝ ٓطجٞػخ. رخزِق رظ٤ٔٔبد اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ث٘بءً ػ٠ِ اُٞع٤ِخ الإػلا٤ٓخ اُز٢ رغُزخذّ

الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ، ر٤َٔ اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ئ٠ُ إٔ رٌٕٞ أًضش ٝػٞؽًب ٝثغبؽخ ٗظشًا ُٞهذ اُؼشع 

أُؾذٝد ٝؽغْ اُشبشخ. ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ، ٣زْ ػشع اُؼ٘بطش ثشٌَ أًجش ٝأٝػؼ ٓغ اعزخذاّ ؽشًخ 

شه٤ٔخ، ؽ٤ش ٣ٌٖٔ ثط٤ئخ ٗغج٤بً لإربؽخ ٝهذ ًبفٍ ُِٔشبٛذ٣ٖ لاُزوبؽ اُشعبُخ. أٓب ك٢ الإػلاٗبد اُ

ُِغٜٔٞس اُزلبػَ ٓغ الإػلإ أٝ ٓشبٛذرٚ ػذح ٓشاد، ٣زْ اُزش٤ًض أًضش ػ٠ِ اُزلبط٤َ اُجظش٣خ اُذه٤وخ 
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ثزظ٤ٔٔبد   لإػلاٗبد ػ٠ِ ٝعبئَ اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢ُزا رز٤ٔض ا .ٝاُزلبػَ ث٤ٖ الأُٞإ ٝاُزظ٤ٔٔبد

ش٣ؼخ ٝسعّٞ ٓزؾشًخ عزاثخ. ٛزا ٓشئ٤خ أًضش عشأح ٝعشػخ ك٢ اُؾشًخ، ٓغ الاػزٔبد ػ٠ِ ٗظٞص ع

٣ؼٌظ اُؾبعخ ئ٠ُ عزة اٗزجبٙ أُشبٛذ ك٢ كزشح هظ٤شح عذاً، ؽ٤ش ٣زظلؼ أُغزخذٕٓٞ ٝعبئَ 

 .اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢ ثغشػخ ًج٤شح

 السٌاق الزمنً وتأثٌره على العناصر المرئٌة  

اُؼ٘بطش أُإصشح ك٢  ٝ اخز٤بس أُشئ٤بد،ثشٌَ ًج٤ش ػ٠ِ ٤ًل٤خ رظ٤ْٔ ٓٞاػ٤ذ ػشع الإػلاٗبد رإصش 

، ك٢ الإػلاٗبد أُؼشٝػخ ٣ّٞ  اُٞؽ٤٘خ أُٞإ أُ٘بعجبداعزخذاّ  أُضبٍ،الإػلإ . ػ٠ِ عج٤َ 

غزخذٓخ ك٢ الإػلإ خلاٍ ٓٗشٟ الأُٞإ أُشرجطخ ثبُؼِْ أٝ اُشٓٞص ُزا ، الاؽزلبلاد اُٞؽ٤٘خ ك٢ أ١ ثِذ

خلاٍ ٓٞاعْ ٓضَ ػ٤ذ ا٤ُٔلاد أٝ الاؽزلبلاد اُذ٤٘٣خ الأخشٟ،  اُؼ٤ذ اُٞؽ٢٘. أٝ الإػلاٗبد الاؽزلب٤ُخ

 ٓٞعٜخ ثأُٞإ اُذفء )اُزٛج٢ٝ أُشئ٤خ أُؼشٝػخ ئ٠ُ إٔ رٌٕٞ داكئخ ٝاؽزلب٤ُخ  اُؼ٘بطشر٤َٔ 

ئػبكخ ا٠ُ اعزخذاّ اُؼذ٣ذ ٖٓ سٓٞص أُ٘بعجخ أُؼشٝع ك٤ٜب ًٜذا٣ب ػ٤ذ ا٤ُٔلاد ، ٝالأؽٔش ٝالأخؼش( 

 اُؾِٟٞ اُخبطخ ُلاؽزلبٍ.أٝ أٗٞاع  أٝ شغشح ا٤ُٔلاد ، 

 المبحث الثالث: النتائج والتوصٌات

 أولاً: نتائج الدراسة

خِظذ اُذساعخ ا٠ُ ػذد ٖٓ اُ٘زبئظ اُز٢ رِذ ٓ٘بهشخ ٓغزل٤ؼخ ؽٍٞ ًَ ٓب ٣خض اُؼ٘بطش أُشئ٤خ. 

 ؽ٤ش صجزٜب اُجبؽش ثبُشٌَ اُزب٢ُ:

 النتائج المتعلمة بالعناصر المرئٌة:  .1

أهداف لتحمٌك تؤدٌه تلن ، والدور بالعناصر المرئٌة مدى اهتمام مصممً الإعلاناتأظهرت الدراسة 

فً توصٌل المشاعر  بوجه خاص الألوان تلن العناصر بوجه عام و هذا ٌوضح مدى أهمٌة  الإعلان،

فً المائة، وهو ما ٌرتبط بالموة العاطفٌة  24ٌصل إلى  حٌث كان استخدام اللون الاحمرلمشاهدٌن ل

فً إعطاء الثمة أو التعافً والراحة النفسٌة من خلال  تتمثل وظٌفته الذي،  باللون الازرقة ممارن

مستواها العالً على المشاهدٌن ؛ بٌنما الألوان المحاٌدة مثل الأسود )لإظهار الموة( والأبٌض )لتسلٌط 
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صممون الدائرة استخدم المف الهندسٌة،بالتصامٌم و الاشكال  ما ٌتعلكأما الضوء على أي منتج(. 

 تحمٌك التوازن وتركٌز الانتباه على رسالة الإعلانات.بهدف 

 .  النتائج المتعلمة بالإبداع: 2

وجد هذا البحث أن الإبداع المتضمن فً التصمٌم المرئً مرتبط بكٌفٌة تفاعل المشاهدٌن مع الإعلان. 

جعل الإعلان أعمك فً الذاكرة، التصمٌمات تجسد الابتكار والتفرد تفكان الناتج طردي ، كلما كانت 

٪ أكثر من الإعلانات التملٌدٌة. بالإضافة إلى جمٌع 32حٌث بلغت معدلات الاستدعاء ذروتها عند 

 الحملات التً استخدمت المرئٌات بطرٌمة غٌر لٌاسٌة.

 .  النتائج المتعلمة بفعالٌة الإعلان:3

الإعلانات، والذي تضمن مستوٌات عالٌة من الفرص تم استخدام استدعاء الإعلانات كممٌاس لفعالٌة 

لمشاهدة الإعلانات والتفاعل بٌن العناصر المرئٌة والإٌماع المرئً المختوم فً الانتباه على عارض 

الفٌدٌو. أشارت النتائج إلى أن الانسجام والحماٌة فً الألوان والحركة حممت معدلات استدعاء أعلى 

 سائل الإعلانٌة.ولعبت دورًا أفضل فً نمل الر

 ثانٌاً: التوصٌات

 :.  توصٌات للمصممٌن1

ث٤ٖ الأُٞإ ٝالأشٌبٍ، ٓغ ٓشاػبح رٞظ٤ق الإ٣وبع اُجظش١ ثطشم ٓجزٌشح  اُز٘بعناُزش٤ًض ػ٠ِ  -   

 ُِؾلبظ ػ٠ِ اٗزجبٙ أُشبٛذ٣ٖ.

بُخ ٓغ اُؾشص ػ٠ِ ثغبؽخ اُشع اُزؼو٤ذ،رغ٘ت الإكشاؽ ك٢ ُٔ٘غ رشزذ اٗزجبٙ اُغٜٔٞس، ٣غت  -   

  أُشئ٤خ ٝٝػٞؽٜب

 .  توصٌات للمؤسسات الإعلانٌة:2

اُشعّٞ أُزؾشًخ صلاص٤خ الأثؼبد ٝرو٤٘بد اُٞاهغ  الإثذاػ٤خ ٓضَ ك٢ اُزو٤٘بد ػشٝسح الاعزضٔبس -   

 أُؼضص ُزؼض٣ض اُزأص٤ش اُجظش١ ٝص٣بدح رلبػَ أُشبٛذ٣ٖ.

ؼ٘بطش أُشئ٤خ أُخزِلخ ػ٠ِ عِٞى اُزؼبٕٝ ٓغ خجشاء ػِْ اُ٘لظ اُجظش١ ُلْٜ ٤ًل٤خ رأص٤ش اُ -   

 أُغزِٜي ٝاعزغبثبرٚ اُؼبؽل٤خ.
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 .  توصٌات للبحوث المستمبلٌة:3

ٝدٝسٛب ك٢ رؼض٣ض اُزلبػَ ث٤ٖ أُشبٛذ٣ٖ اُشه٤ٔخ  رأص٤ش اُزو٤٘بدرٞع٤غ ٗطبم اُذساعبد ُزشَٔ  -   

 ٝاُؼلآخ اُزغبس٣خ.

 بُؼ٘بطش أُشئ٤خ.ٝث ٝٓذٟ رأصشٛب ثبلإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ كئبد ػٔش٣خ ٓخزِلخ ر٘ٞع اُذساعبد ػ٠ِ -   

 ثالثاً: الخاتمة

ٖٓ خلاٍ اُذساعخ اُزؾ٤ِ٤ِخ ُزأص٤ش اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ رظ٤ْٔ الإػلاٗبد اُزِلض٤ٗٞ٣خ، رٞطِ٘ب ئ٠ُ إٔ 

٣ٖ. ٛزٙ اُؼ٘بطش رؼذ عضءًا ؽ٣ٞ٤بً ٝأعبع٤بً ُزؾو٤ن كؼب٤ُخ الإػلإ ٝهذسرٚ ػ٠ِ اُزأص٤ش ػ٠ِ أُشبٛذ

أثشص اُ٘زبئظ أظٜشد إٔ اُؼ٘بطش ٓضَ الأُٞإ ٝالأشٌبٍ اُٜ٘ذع٤خ ٝالإ٣وبع اُجظش١ رغبْٛ ثشٌَ ًج٤ش 

ك٢ رش٤ٌَ اعزغبثبد أُشبٛذ٣ٖ اُؼبؽل٤خ ٝالإدسا٤ًخ. ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ، اعزخذاّ إُِٞ الأؽٔش ثشٌَ 

ن اُضوخ ٝالاثزٌبس، ًَٝ ٓزٌشس ٣ؼضص شؼٞس الإُؾبػ ٝاُؾ٣ٞ٤خ، ك٤ٔب ٣ِؼت إُِٞ الأصسم دٝسًا ك٢ خِ

 .ٛزٙ اُؼ٘بطش رزٌبَٓ ُزوذ٣ْ سعبُخ ئػلا٤ٗخ ه٣ٞخ ٝعزاثخ

ًٔب أٝػؾذ اُذساعخ إٔ الاثزٌبس ك٢ اعزخذاّ ٛزٙ اُؼ٘بطش، ثبلإػبكخ ئ٠ُ اُز٘بؿْ ث٤ٜ٘ب، ٣إد١ ئ٠ُ 

رٔضط رؼض٣ض هذسح أُشبٛذ٣ٖ ػ٠ِ رزًش الإػلإ ٝص٣بدح رلبػِْٜ ٓغ أُؾزٟٞ. الإػلاٗبد أُجزٌشح اُز٢ 

ث٤ٖ اُؾشًخ، الأُٞإ، ٝاُزظ٤ٔٔبد اُغزاثخ رغْٜ ك٢ ص٣بدح اُزلبػَ اُؼبؽل٢ ٝرؾش أُشبٛذ٣ٖ ػ٠ِ 

 .اُزلبػَ ٓغ اُؼلآخ اُزغبس٣خ

 أولاً: انمشاخع

 أولاً: انمشاخع انعشبٍة

  :انكتب

داس أُؼشكخ  اُشه٢ٔ.(.  اهزظبد٣بد الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣ ك٢ اُؼظش 0202اُؾذ٣ذ١، ع٤ٔش. ) .6

 ُِ٘شش ٝاُزٞص٣غ.

 داس أُؼشكخ اُغبٓؼ٤خ. رٌب٢ِٓ.(.  ٗظش٣بد الارظبٍ اُجظش١: ٓذخَ 0202اُغ٤ذ، أؽٔذ. ) .0

داس أُؼشكخ  رؾ٤ِ٤ِخ.(.  ٗظش٣بد اُزظ٤ْٔ الإػلا٢ٗ أُؼبطش: دساعخ 0202اُغ٤ذ، أؽٔذ. ) .2

 اُغبٓؼ٤خ.
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 اد . ٌٓزجخ الأٗغِٞ أُظش٣خ.(.  ه٤بط كؼب٤ُخ الإػلإ: ٜٓ٘غ٤بد ٝأد0203ٝاُغ٤ذ، خبُذ. ) .3

 (.  ٗظش٣بد اُز٣ٌٖٞ اُجظش١ أُؼبطش . ٌٓزجخ الأٗغِٞ أُظش٣خ.0202اُغ٤ذ، محمد. ) .4

 (.  الإ٣وبع اُجظش١ ك٢ اُزظ٤ْٔ الإػلا٢ٗ . داس اُلٌش اُؼشث0203.٢اُؼشث٢، خبُذ. ) .5

٤خ . داس اُلٌش (.  اُؼ٘بطش أُشئ٤خ ك٢ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣: دساعخ رؾ0203ِ٤ِاُؼشث٢، محمد. ) .5

 اُؼشث٢.

(.  اعزشار٤غ٤بد الإػلإ أُؼبطش: سؤ٣خ رؾ٤ِ٤ِخ . أُشًض اُؼشث٢ 0202أُظش١، أؽٔذ. ) .8

 ُِذساعبد الإػلا٤ٓخ.

 (.  ٓغزوجَ الإػلإ اُزِلض٢ٗٞ٣: اُزؾذ٣بد ٝاُلشص . داس اُلٌش اُؼشث0203.٢اُ٘غبس، خبُذ. ) .4

 انذساسات والأبحاث

 انذوسٌات انعهمٍة انعشبٍة

(. اُؼلاهخ ث٤ٖ اُزظ٤ْٔ أُشئ٢ ٝالاعزغبثخ اُؼبؽل٤خ ُِٔزِو٢.  ٓغِخ 0202ش٣ق، ػٔش. )اُش .6

 .655-634(، 2) 30اُجؾٞس الإػلا٤ٓخ، 

(. اُلغٞح اُجؾض٤خ ك٢ دساعبد اُزظ٤ْٔ الإػلا٢ٗ: رؾ٤َِ ٗوذ١.  أُغِخ 0203اُؼٔش١، ص٣٘ت. ) .0

 .45-23(، 6) 68أُظش٣خ ُجؾٞس الإػلاّ، 

 الأخنبٍةثانٍاً: انمشاخع 
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